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1. DESCRIPCION, OBJETIVOS FORMATIVOS Y JUSTIFICACION DEL
TiTULO

TABLA 1. Descripcion del titulo

1.1. Denominacién del titulo Grado en Comunicacién

1.2. Ambito de conocimiento
— Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones publicas.

Mencion en: Comunicacion audiovisual (48 ECTS)

Mencién en: Comunicacion corporativa y relaciones publicas (48
ECTS)

Mencién en: Periodismo (48 ECTS)
Mencion en: Publicidad (48 ECTS)

1.3. Menciones y especialidades

El estudiante se puede titular sin cursar una mencion: Si

1.4.a) Universidad responsable Universitat Oberta de Catalunya

1.4.b) Universidades participantes
1.4.c) Convenio titulos conjuntos -

1.5.a) Centro de imparticién

Universitat Oberta de Catalunya (08070118)
responsable

1.5.b) Centros de imparticién Universitat Oberta de Catalunya (08070118)
1.6. Modalidad de ensefianza No presencial o virtual

Total ECTS: 240

Formacion Basica: (només graus): 60
1.7. Nimero total de créditos Obligatorios: 114

Optativos: 54

Practicas externas obligatorias: 0

TF: 12
. . o Catalan
1.8. Idiomas de imparticion .
Espafiol
1.9.a) Numero total de plazas 900

2 20/03/2023



U Universitat Oberta uoc.edu
c de Catalunya

1.9.b) Oferta de plazas por
modalidad
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1.10. Justificacion del interés del titulo

En la sociedad del conocimiento, la comunicaciéon ha adquirido gran relevancia en todas y cada una de sus
vertientes. Los cambios introducidos por las tecnologias en el sector provocan que surja la necesidad de
profesionales polivalentes con capacidad de adaptacién al cambio y con conocimientos sobre procesos cada
vez mas interrelacionados, tal como indica el estudio “Oferta y Demanda de Profesionales en Contenidos
Digitales” de ONTSI de 2013*

Nos encontramos con un sector sin barreras entre el offline y el online y en el que las empresas demandan
profesionales polivalentes capaces de crear, disefiar, planificar, ejecutar, monitorizar y evaluar proyectos de
comunicacion integrales en un entorno en constante evolucién. La formacion global en el ambito de la
comunicacion estd claramente implementada y generalizada en muchos paises siendo recurrente la
organizacion en bloques de contenidos generales que finalizan en menciones o itinerarios de una orientacién
mas especifica. Métodos de estructuraciéon del aprendizaje que se contemplan plenamente en nuestra
propuesta, mediante 4 menciones (Periodismo, Publicidad, Relaciones Publicas y Comunicacion Audiovisual).

Diversos estudios revelan que existe un relevante mercado de trabajo vinculado al sector de la comunicacion.
El informe “Informe Anual Sector Contenidos Digitales Espafia 2020”%, muestra cémo el sector de contenidos
da empleo a 94.906 personas en 2019, manteniéndose casi constante respecto a 2018, con un minimo
descenso del 0,2%. Por otra parte, el informe de PwC “Entertainment and Media Outlook 2022-2026. Espafia”?
indica que La industria espafiola de Entretenimiento y Medios crecera un 5,1%, hasta alcanzar los 34.092
millones de euros, en 2026.

La propuesta de grado se ubica en el contexto universitario catalan a partir de una primera diferenciaciéon que
rompe con la estanquidad de las titulaciones preexistentes y potencia al maximo las sinergias entre los perfiles
profesionales mas afines. Este enfoque define la naturaleza de sus contenidos y los resultados del aprendizaje,
incorporando una visién integrada de las disciplinas comunicativas independientes.

Pretende dar respuesta a las necesidades y tendencias del mercado, en tanto que los futuros titulados tendran
una formacién suficientemente amplia para poder desarrollar un perfil como los demandados, capaces de
desarrollar tareas que abarquen todas las fases de proyectos de comunicacién integrales dentro del ambito de
la comunicacion.

Esta realidad se ha visto reflejada en diferentes iniciativas impulsadas por asociaciones profesionales, empresas
o instituciones académicas. Constatamos un interés en promover la disciplina de la comunicacién desde un
enfoque generalista e integrador. Junto a la oferta estatal de programas especializados en cada uno de los
ambitos de la comunicacién, encontramos también ofertas generalistas de Grado en Comunicacion que han
aparecido los ultimos afios en universidades como la UNIR, VIU, Universidad del Atlantico Medio, Universidad
de Deusto, Universidad de Pablo Olavide y Universidad Loyola Andalucia . Asimismo existe un amplio abanico
de ejemplos de Universidades europeas que apuestan por este mismo modelo, como queda reflejado en el
Libro Blanco de los titulos de Grado en Comunicacion de la ANECA.

Las modificaciones que se proponen en esta memoria se encuentran detalladas en el informe motivado sobre
la adecuacion de la modificacion derivada del SIGC.

! “Oferta y Demanda de Profesionales en Contenidos Digitales” de ONTSI de 2013.
2 “Informe Anual Sector Contenidos Digitales Espafia 2020”.
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1.11. Objetivos formativos

1.11.a) Principales objetivos formativos del titulo

El Grado en Comunicacion capacita para el ejercicio profesional en las principales vertientes de la actividad
comunicativa, atendiendo tanto a la diversidad de medios y soportes (digitales, audiovisuales, escritos) como a
la diversidad de objetivos estratégicos (expresivos, persuasivos, informativos). Este programa académico aporta
al alumnado las competencias requeridas para idear, planificar, ejecutar y evaluar proyectos comunicativos. Los
medios de comunicacion, las empresas consultoras de relaciones publicas, las productoras audiovisuales, las
agencias de publicidad, las centrales de medios, las industrias culturales y los gabinetes de comunicacién de las
organizaciones son los entornos en los que el/la graduado/a desarrollara prioritariamente su labor.

Dado que, en la sociedad del conocimiento, el sector de la comunicacion estd experimentando
transformaciones vertiginosas, la capacidad de interpretar el entorno y de adaptarse a realidades cambiantes
con flexibilidad y polivalencia constituye un componente esencial de la formacion que proporciona el grado. El
espiritu emprendedor y la capacitacidn para el uso de las tecnologias de la informacién y la comunicacién (TIC)
contribuyen también a configurar el perfil de la titulacion.

1.11.b) Objetivos formativos de las menciones o especialidades

La mencién en Comunicacién Corporativa y Relaciones Publicas del Grado en Comunicacion de la UOC capacita
para la gestion estratégica de la comunicacién de una organizacion, y para establecer y mantener relaciones
mutuamente beneficiosas con sus publicos mds relevantes, ya sean internos o externos. Su labor puede
desarrollarse desde la propia organizacién (en gabinetes de comunicacién, departamentos de relaciones
publicas y similares) o en régimen de la consultoria (tanto en agencias de relaciones publicas como
auténomamente).

La mencién en Comunicacion Audiovisual capacita al graduado en comunicacion para desarrollar
prioritariamente su trabajo en los dambitos de la conceptualizacidon, el guionaje, la realizacion y la
postproduccion de productos audiovisuales en diferentes formatos y soportes, y en los campos de la television,
el cine, el video, Internet y otros medios emergentes. También permite al graduado en comunicacién
desarrollar su carrera profesional en los ambitos de la produccidén o la explotacion comercial de proyectos
audiovisuales, en la medida que lo capacita para planificar y organizar los recursos humanos, medios técnicos y
presupuestarios para la produccién de obras audiovisuales en sus diversos formatos, asi como para tomar
decisiones estratégicas en los ambitos de la distribucion multiplataforma.

La mencién en Periodismo permitira a los graduados orientarse profesionalmente en las actividades vinculadas
con la obtenciodn, seleccidn, elaboracion y difusién de la informacidn periodistica escrita, grafica y audiovisual
de acuerdo con criterios de interés publico y en base a una deontologia y ética profesional y los principios de
servicio publico y responsabilidad social. Tareas que podra desarrollar tanto en medios de comunicacion como
en gabinetes de prensa y departamentos de comunicacién de empresas o instituciones.

La mencién Publicidad capacita para la creacidn y la gestidn estratégica publicitaria. Se enfoca, por un lado, en
la creacion de piezas publicitarias destinadas a todo tipo de medios (convencionales y no convencionales),
tanto en el dmbito de la redaccidn publicitaria como en el de la direccidon de arte (grafica y audiovisual).
Asimismo prepara al estudiante para el ejercicio profesional como ejecutivo/a o director/a de cuentas
publicitarias, como planificador/a de medios y como planificador/a estratégico/a (planner). Esta mencién
aporta las competencias necesarias para la conceptualizaciéon y verbalizacion / visualizacion del mensaje
persuasivo, asi como para gestionar, liderar, planificar, ejecutar, evaluar y liderar proyectos de comunicacion
publicitaria.
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1.12. Estructuras curriculares especificas y justificacion de
sus objetivos

Este programa no incorpora ninguna estructura curricular especifica.

1.13. Estrategias metodolégicas de innovacion docente
especificas y justificacion de sus objetivos

No aplica.

1.14. Perfiles fundamentales de egreso a los que se orientan
las ensenanzas

El perfil de salida de los estudiantes del Grado en Comunicacién tiene dos niveles:

1. Provee una formacidn generalista en el ambito de la comunicaciéon teniendo en cuenta ademas los cambios
que se producen en este sector fruto de la incorporacion de las nuevas tecnologias.

2. Ofrece la posibilidad al estudiante de especializarse en uno de los 4 ambitos profesionales del campo de la
comunicacion a través de las menciones en:

Periodismo

Publicidad

Comunicacién corporativa y RP
Comunicacién audiovisual

Con ello, el grado de Comunicacién capacita para ejercer en los principales sectores profesionales de la
actividad comunicativa, entre ellos:

1. Produccion de contenidos: editoriales, periddicos, revistas, cadenas de televisién y empresas audiovisuales.
2. Empresas de comunicacion: consultoras de relaciones publicas, agencias de publicidad, centrales de medios,
industrias culturales, consultoras de comunicacion multimedia.

3. Servicios e industria en general: dmbitos de marketing, comunicacidén corporativa y relaciones publicas,
gabinetes de comunicacion de organizaciones publicas o privadas.

Asi mismo, de entre los perfiles basicos resultantes de la titulacién podemos encontrar:

Periodista

Editor/a de contenidos multimedia
Director/a de proyectos

Responsable de comunicacion
Responsable de gestidn de redes sociales
Creativo/a publicitario

Copy publicitario

Director/a de arte

Ejecutivo/a y/o Director/a de cuentas publicitarias
Planificador/a de medios

Planificador/a estratégico/a
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Director/a de relaciones publicas

Consultor/a de comunicacién corporativa

Responsable de protocolo y de relaciones institucionales
Organizador/a de eventos

Guionista

Realizador/a

Productor/a

Distribuidor/a

Responsable de empresas e instituciones audiovisuales
Docente en el ambito de la comunicacidn

1.14.bis) Actividad profesional regulada habilitada por el titulo

No aplica.
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2. RESULTADOS DEL PROCESO DE FORMACION Y DE APRENDIZAJE

2.1. Conocimientos o contenidos (Knowledge)

Al finalizar el grado, el/la estudiante sera capaz de:

K1. Serd capaz de adquirir una visién global del mercado, del entorno profesional, del mundo empresarial e
institucional.

K2. Serd capaz de analizar de forma critica el contexto social y las estructuras de las industrias culturales y
comunicativas.

K3. Sera capaz de identificar los recursos materiales y/o humanos necesarios mediante la planificacion de un
presupuesto para llevar a cabo un proyecto.

K4. Serd capaz de reconocer las normativas legales que afectan al sector de la comunicacién para aplicar
criterios éticos y los cddigos deontoldgicos.

2.2. Habilidades o destrezas (Skills)

Al finalizar el grado, el/la estudiante sera capaz de:

S1. Serd capaz de trabajar en equipos interdisciplinarios de forma colaborativa y cooperativa contribuyendo a
un proyecto comun.

S2. Serad capaz de comprender y producir textos orales y escritos en un contexto académico y profesional
demostrando un nivel B2 (Marco europeo comun de referencia para las lenguas) de una lengua extranjera
(inglés).

S3. Serd capaz de buscar, gestionar y hacer un buen uso de la informacion.

S4. Serd capaz de comunicar de forma oral, escrita y/o audiovisual (promocion, informacién, creacion,
persuasion, negociacion)

S5. Serd capaz de usar y aplicar las técnicas y lenguajes propios de los diferentes medios de comunicacion y de
los diferentes perfiles profesionales del sector de la comunicacién

S6. Sera capaz de adaptarse a los lenguajes especificos de los medios/soportes y de los publicos objetivos.

S7. Serd capaz de editar contenidos multimedia y de identificar posibilidades de aplicacién de herramientasy
tecnologias en productos, servicios y proyectos de comunicacion.

S8. Serd capaz de idear, planificar, ejecutar y evaluar proyectos comunicativos y reconocera todas las fases de
produccion y de explotacion del producto.

S9. Serd capaz de interpretar y elaborar planes de comunicacidon y marketing.

S10. Sera capaz de construir guiones y documentos de trabajo en formatos normalizados para la industria.

S11. Sera capaz de comunicar segun el objetivo estratégico que se haya establecido (informativo, expresivo o
persuasivo) utilizando los diferentes medios, canales y soportes (digital, audiovisual, escrito o multiplataforma).

2.3. Competencias (Competences)

Al finalizar el grado, el/la estudiante sera capaz de:

C1. Sera capaz de desarrollar soluciones de forma innovadora haciendo uso de la creatividad.

C2. Sera capaz de tomar decisiones desde un enfoque estratégico.

C3. Sera capaz de aplicar las tecnologias digitales en el dmbito académico y profesional.

C4. Sera capaz de ideary presentar un proyecto emprendedor viable y sostenible, desarrollando y potenciando
las capacidades de iniciativa, liderazgo, innovacién y trabajo en equipo.

C5. Sera capaz de actuar de manera honesta, ética, sostenible, socialmente responsable y respetuosa con los
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derechos humanos, la diversidad y la perspectiva de género, tanto en la practica académica como en la
profesional.
C6. Serd capaz de adquirir y actualizar aprendizajes permanentemente, de forma auténoma.
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3. ADMISI()N, RECONOCIMIENTO Y MOVILIDAD

3.1. Requisitos de acceso y procedimientos de admision de
estudiantes

El perfil de ingreso recomendado para los futuros estudiantes de Grado, se corresponde con el establecido por
la legislacion vigente.

Preferiblemente es recomendable acceder al grado desde la modalidad de Ciencias sociales y Humanidades del
bachillerato, sin perjuicio de otras modalidades. Se recomienda también, un nivel de competencia en lengua
extranjera, equivalente al nivel B1 del marco comun europeo de lenguas.

3.1.a) Normativa y procedimiento general de acceso

En el siguiente enlace se puede acceder a la normativa de la UOC, cuyo Titulo 1 esta dedicado al acceso:

https://seu-electronica.uoc.edu/portal/ resources/ES/documents/seu-electronica/210628 Normativa acadex
mica UOC CAST.pdf

Por otro lado, la informacién general sobre el proceso de matriculacién en un grado de la UOC se puede
consultar en este enlace: https://estudios.uoc.edu/es/matricula-grados/

Por otro lado, la informacidn general sobre el proceso de matriculacion en un master universitario de la UOC se
puede consultar en este enlace: ¢ COmo matricularte en masters universitarios? - UOC

En todo caso, se sigue la normativa de acceso y admision fijada por el RD 412/2014, de 6 de junio, y lo fijado
por el RD 822/2021 de 28 de septiembre.

3.1.b) Criterios y procedimiento de admision a la titulacion
No existen pruebas especificas de admision para este grado.

3.2. Criterios para el reconocimiento y transferencias de
créditos

En el siguiente enlace se puede acceder a la normativa de la UOC, cuyo Titulo 5 estd dedicado a la
Transferencia y reconocimiento de créditos (se sigue la normativa vigente RD 822/2021 del 28 de septiembre):

https://seu-electronica.uoc.edu/portal/ resources/ES/documents/seu-electronica/210628 Normativa acadex
mica UOC CAST.pdf

Por otra parte, la informacion general sobre el procedimiento de reconocimiento y transferencia de créditos
puede consultarse en la siguiente péagina: https://estudios.uoc.edu/es/convalidacion-reconocimiento-creditos
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TABLA 3. Criterios especificos para el reconocimiento de créditos

Reconocimiento por ensefianzas superiores no universitarias Numero mdximo de ECTS: 60
Reconocimiento por titulos propios Numero mdximo de ECTS: 36
Reconocimiento por experiencia profesional o laboral Numero mdximo de ECTS: 36

3.3. Procedimientos para la organizacion de la movilidad de los
estudiantes propios y de acogida

La_normativa de la UOC recoge en su articulo 31y en el capitulo 3 del Titulo Il cdmo se regula la movilidad en
la UOC.

Por otro lado, el enlace con la informacién referente a la movilidad de los estudiantes propios es el siguiente:
https://www.uoc.edu/portal/es/universitat/presencia-global/mobilitat/index.html

Para ayudar a los estudiantes la tramitacidn de todas las gestiones relacionadas con las becas Erasmus se han
puesto a su disposicidn las siguientes Guias:

- Guia Erasmus Grado y Master Universitario

- Guia Erasmus Modalidad de Practicas

El enlace con la informacion dirigida a los estudiantes de acogida es el siguiente:

Aparte de los programas de movilidad genéricos, no se prevé ninguna accion especifica de movilidad para este
programa.
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4. PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS

4.1. Estructura basica de las ensenanzas

4.1.a) Resumen del plan de estudios
Tabla 4a. Resumen del plan de estudios (estructura semestral)

Semestre 1 Semestre 2

Curso

ECTS: 30
Asignaturas:
® Lenguaycomunicacion B

® Fuentes de informaciény

documentacion digital B
® Pensamiento creativo B
® Introduccion a la publicidad 0]
e Introduccion al periodismo (0]
Semestre 3

ECTS: 30
Asignaturas:
® Expresion oraly escrita O
e Comunicacién y sociedad B
® Empresay marketing B
e Ejercicio de la profesion periodistica O

e Sistemas y procesos de la publicidad O
Semestre 5

ECTS: 30
Asignaturas:
e Teorias de la comunicacion (0]
e (Creatividad publicitaria O
e Guion audiovisual (0]
e Técnicas de relaciones publicas O

® Técnicas de redaccion periodistica O

Semestre 7
ECTS: 30
Asignaturas:
e (Créditos optativos P

e Disefo del trabajo final de grado O

ECTS: 30
Asignaturas:
e Iniciativa emprendedora B
e Competencias TIC en comunicacion B
e Cultura de laimagen )
® Introduccion a las relaciones publicas O

® Introduccidn al sector audiovisual O

Semestre 4

ECTS: 30

Asignaturas:
e Audienciasy consumos B
e Régimen juridico de la comunicacion B
e Storytelling y recursos narrativos O

e Sistemasy procesos de las relaciones

publicas 0]
e InglésB2.1 B
Semestre 6

ECTS: 30
Asignaturas:
® Proyectos audiovisuales O

e Comunicacién y contenidos en social
media O

e Diseflo visual y expresion grafica O

® InglésB2.2 0]
e (Créditos optativos P
Semestre 8
ECTS: 30
Asignaturas:
e (Créditos optativos P
e TFG 0]
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B: Bdsica
O: Obligatoria
P: Optativa

Para facilitar la transversalidad de conocimientos, estimular la interdisciplinariedad cientifica y dar respuesta a
un conjunto de resultados de aprendizaje complementarios de demanda creciente en el mercado laboral, los
estudiantes del Grado podran matricularse de un Minor. Cada Minor estard integrado por un conjunto de
materias de otras disciplinas que permiten al estudiante desarrollar resultados de aprendizaje distintos de los
propios de su titulacion. Dichas materias procederan de asignaturas que forman parte de otros grados y su
aprendizaje garantiza al estudiante una formaciéon complementaria en otras disciplinas.

La interdisciplinariedad y la transversalidad expresan competencias necesarias en el mundo actual, dado que
en la mayor parte de entornos sociales y profesionales las personas deben poner en juegd competencias,
habilidades y conocimientos que no se limitan a una sola drea de conocimiento. En muchos casos, se trata de
resultados de aprendizaje que cada persona debe desarrollar por si misma en funcion de las necesidades
surgidas en cada momento y adaptadas a cada contexto.

La Universidad aprueba periédicamente el catdlogo de los Minores disponibles para cada programa de grado y
lo publica en el Campus Virtual.

La matricula de Minores se realiza en los periodos y canales establecidos por la universidad, segun lo
estipulado en la normativa académica de la universidad, en sus articulos 30, 70 y 80.

Los estudiantes de este grado podran dedicar entre un minimo de 12 créditos ECTS y un maximo de 24 créditos
ECTS a cursar un Minor.

No es obligatorio por parte de los estudiantes matricularse de la totalidad de las asignaturas que conforman un

minor en un soélo semestre. Estas asignaturas pueden matricularse en distintos semestres y no se procederd a
su incorporacion en el expediente del Grado hasta la total superacion de las asignaturas que los configuran.

Tabla 4b. Estructura de las menciones

Denominacién Asignaturas Semestre | Créditos ECTS
Disefio y creacion sonora 6 6 ECTS
Realizacién audiovisual 7 6 ECTS
Montaje audiovisual 7 6 ECTS

Mencién en Comunicacion . .

audiovisual (48 ECTS) Taller de audiovisual experimental 8 6 ECTS
Animacién 8 6 ECTS
Produccion y distribucién multiplataforma 8 6 ECTS
Disefo del TFG 7 6 ECTS
Trabajo final de grado 8 6 ECTS
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Mencion en Comunicacion
corporativa y relaciones
publicas (48 ECTS)

Mencion en: Periodismo
(48 ECTS)

Mencion en: Publicidad
(48 ECTS)

Organizaciéon de eventos y protocolo
Comunicacién de crisis y RSC

Lobbismo y grupos de influencia
Comunicacién politica e institucional
Comunicacidn persuasiva en medios digitales
Taller de proyectos de relaciones publicas
Disefio del TFG

Trabajo final de grado

Periodismo especializado

Periodismo de investigacion y datos

Infografia y visualizacion

Taller de fotografia documental y fotoperiodismo
Taller de periodismo transmedia

Informacién y expresién sonora

Disefo del TFG

Trabajo final de grado

Direccién de cuentas y planificacién estratégica
Planificacion de medios publicitarios

Taller de fotografia publicitaria

Direccién de arte

Taller de redaccién publicitaria

Estrategia y gestion de la marca

Disefio del TFG

Trabajo final de grado

4.1.b) Plan de estudios detallado

Materia 1: Fundamentos psicosociales de la comunicacion

Numero de créditos ECTS

Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

14

12

Basica

Semestres 3y 4

Virtual

00 N 00 00 N 00 N N 00 N N 00 N 00 0N

00 N 00 00 00 O N N

6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS

6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS

6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
6 ECTS
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e Demostrar el manejo de los principales conceptos empleados en la
investigacion de la comunicacion y sus fundamentos tedricos.

e Describir y diferenciar las principales aportaciones que se han hecho desde la
sociologia y la psicologia social al anélisis de la comunicacion.

e Analizar el contexto y los paradigmas comunicativos propios de la sociedad de
la informacién y la sociedad red y en particular los procesos de cambio que la
irrupcion de Internet ha supuesto en las formas de informar y comunicar.

e |dentificar y debatir conceptos basicos del estudio socioldgico (accion
humana, estructura social, control social, consenso, conflicto, cambio social,
norma, identidad, estratificacion social, institucion, poder, ideologia).
Examinar y debatir, desde una perspectiva critica, la construccién de la
opinidn publica, la cultura participativa y convergencia cultural.

e Argumentar la relacion que se establece ante los medios de comunicacién y
las instituciones.

e  Explicar como las practicas sociales construyen los conceptos y elementos
que conforman nuestra realidad.

e Comparar diferentes perspectivas tedricas sobre la incidencia de las nuevas
tecnologias en la realidad social.

e Reconocer, comprender y respetar la diversidad funcional, social, cultural,
economica, politica, linguistica y de género.

Resultados del aprendizaje

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en catalan y castellano.

Comunicacién y sociedad (Bésica, Semestre 3, Ambito: Periodismo, comunicacién,

Asignaturas o ; N
publicidad y relaciones publicas )

Audiencias y consumos (Basica, Semestre 4 , Ambito: Periodismo, comunicacién,
publicidad y relaciones publicas )

Materia 2: Fundamentos juridicos de la comunicacion

Numero de créditos ECTS 6

Tipologia Basica
Organizacion temporal Semestre 4
Modalidad Virtual

e Describir y analizar el régimen juridico general que regula las actividades de
los diferentes profesionales de la comunicacién e identificar sus principales
normativas.

e Reconocer los derechos a la libertad de expresion e informacion en el
ejercicio de la actividad periodistica.

Resultados del aprendizaje e  Reconocery emplear las normas que regulan la actividad publicitaria, los
supuestos de publicidad ilicita y las consecuencias juridicas que de ella se
derivan.

e  Examinar los principios basicos en materia de proteccién de datos de caracter
personal y su incidencia en las acciones de publicidad directa que impliquen
la recogida y tratamiento de datos personales de terceros.
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e Reconocer los principios basicos del régimen de proteccién de los datos de
caracter personal y del régimen de proteccidn de la propiedad intelectual.

® Interpretar contratos y otros documentos relacionados con la propiedad
intelectual.

e Comprendery actuar segun los principios éticos que guian el ejercicio
profesional, asi como segun el cédigo deontoldgico profesional.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en catalan y castellano.

Asignaturas .
Régimen juridico de la comunicacion (Basica, Semestre 4, Ambito: Periodismo,

comunicacion, publicidad y relaciones publicas )

Materia 3: Comunicacion corporativa

Numero de créditos ECTS 42

Tipologia Mixta: 12 ECTS obligatorios, 30 ECTS optativos
Organizacion temporal Semestres 2,5,7y 8
Modalidad Virtual

®  Analizar el valor estratégico de las relaciones publicas como elemento
esencial para establecer relaciones con los diversos publicos de una
organizacion.

e Aplicar los procedimientos y habilidades para elaborar y ejecutar un proyecto
de relaciones publicas.

® Emplear estratégicamente las técnicas de relaciones publicas para planificar e
implementar proyectos comunicativos en general y la organizacion de
eventos en particular.

e  Describiry analizar la profunda transformacién funcional y conceptual que
Internet, en general, y los medios sociales, en particular, han provocado en el
ecosistema de las relaciones publicas.

e Discriminar las lineas de investigacion en ceremonial y protocolo como
disciplinas vinculadas a la comunicacion verbal y no verbal y a las relaciones
publicas corporativas.

Resultados del aprendizaje e Describir y analizar los fundamentos y la evolucién de la comunicacién
politica e institucional y sus funciones técnicas.
Describir y analizar el concepto de crisis

e Emplear el valor profilactico que aporta la responsabilidad social corporativa
como instrumento de relaciones publicas.

e Planificar el abordaje de una situacion de crisis desde su vertiente
comunicativa y plasmar esta capacidad a través de un manual de crisis.

e Organizar y coordinar un programa de formacion en gestion de crisis basado
en técnicas de simulacidn.

e Describir y analizar la funcién de los grupos de influencia en la construccién
europea, asi como las diferentes formas de acceso a los poderes publicos de
la Unidn Europea.

e Reconocer el fenédmeno del lobbismo como una estrategia de las relaciones
institucionales, asi como su legitimidad y dimensién ética.

e Dominary aplicar las diferentes técnicas del lobbismo.
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Asignaturas

e Disefar, ejecutar y coordinar proyectos de relaciones publicas en todas sus
etapas de desarrollo.

e |dentificar las caracteristicas del ejercicio de una practica profesional
orientada a la calidad de los resultados y basada en la sostenibilidad y la
responsabilidad social.

e Comprendery actuar segun los principios éticos que guian el ejercicio
profesional, asi como segun el cédigo deontoldgico profesional

® Relacionarse de manera respetuosa, asertiva y exenta de manifestaciones
contrarias a los valores y la dignidad de las personas.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en cataldn y castellano.

Introduccién a las relaciones publicas (Obligatoria, Semestre 2 )

Técnicas de relaciones publicas (Obligatoria, Semestre 5)

Organizacion de eventos y protocolo (Optativa, Semestre 7, Mencién:Comunicacion
corporativa y relaciones publicas)

Comunicacion politica e institucional (Optativa, Semestre 7, Mencién:Comunicacion
corporativa y relaciones publicas)

Comunicacion de crisis (Optativa, Semestre 8, Menciéon:Comunicacion corporativa y
relaciones publicas)

Lobbismo y grupos de influencia (Optativa, Semestre 8, Mencién:Comunicacion
corporativa y relaciones publicas)

Taller de proyectos de relaciones publicas ( Optativa, Semestre 7, Mencion:
Comunicacién corporativa y relaciones publicas)

Materia 4: Fundamentos y procesos de la comunicacién

Numero de créditos ECTS

Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

17

30

Obligatoria

Semestre 1,2,3,4y5

Virtual
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Resultados del aprendizaje

uoc.edu

Analizar desde una vision critica de las principales teorias de la comunicacién.
Aplicar la terminologia y los conocimientos basicos de las teorias de la
comunicacion.

Analizar obras audiovisuales relevantes.

Interpretar el proceso de comunicacion publicitaria y comprender la
importancia de la publicidad en los diferentes periodos de su historia.
Diferenciar la publicidad convencional de la no convencional a partir de las
caracteristicas de cada una de ellas.

Describir y analizar la organizacion y el funcionamiento del sector audiovisual.
Describir y analizar la organizacién y el funcionamiento del sector de la
publicidad.

Describir y analizar la organizacion y el funcionamiento del sector de las
relaciones publicas.

Reconocer las actividades que llevan a cabo los y las profesionales de las
relaciones publicas.

Recopilar informacién actualizada sobre el sector de las relaciones publicas y
de la publicidad.

Reconocer, comprender y analizar las causas y efectos de las desigualdades
por razén de sexo y género.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en catalan y castellano.

Teorias de la comunicacién (Obligatoria, Semestre 5)

Asignaturas Introduccidn al sector audiovisual (Obligatoria, Semestre 2)

Introduccidn a la publicidad (Obligatoria, Semestre 1)

Sistemas y procesos de la publicidad (Obligatoria, Semestre 3)

Sistemas y procesos de las relaciones publicas (Obligatoria, Semestre 4)

Materia 5: Estructura y organizacion de la comunicacion

Numero de créditos ECTS 18

Tipologia Mixta: 6 ECTS obligatorios, 12 ECTS optativos
Organizacion temporal Semestres 6,7y 8
Modalidad Virtual

Resultados del aprendizaje

18

Describir y analizar los procesos de produccion de audiovisuales y
multimedia, en sus diferentes aspectos técnicos, expresivos, organizativos,
econdmicos y humanos.

Planificar la produccidn de proyectos y producciones audiovisuales y
multimedia.

Realizar presupuestos de proyectos y producciones audiovisuales y
multimedia.

Evaluar las diferentes formas de organizar y supervisar las fases de la
produccidn audiovisual y multimedia.

Definir el modelo de negocio y opciones de financiacién de un proyecto o
produccién audiovisual.
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Valorar y comparar diferentes medios y soportes de comunicacién en funcién
de los resultados que aportan en una acciéon comunicativa.

Identificar todas las dreas claves en el disefio y la implementacion de un plan
de medios.

Desarrollar, interpretar, gestionar y valorar un plan de medios.

Seleccionar los datos obtenidos a través de las adecuadas fuentes de
informacidn para su correcta aplicacion dentro de la estrategia de medios.
Identificar las diferentes fases del proceso de creacién, produccion y
distribucién de un producto audiovisual multiplataforma y cross-media.
Reconocer las posibilidades ofrecidas por los soportes basados en Internet o
las comunicaciones moviles, tanto a nivel de creacidn como de financiacién y
comercializacién.

Describir el papel que juega la programacion, el estudio de los publicos
objetivos y la valoracion de las audiencias en la industria televisiva en el
contexto de la sociedad red.

Aplicar las normativas legales que afectan al sector de la comunicacion.
Identificar las caracteristicas del ejercicio de una practica profesional
orientada a la calidad de los resultados y basada en la sostenibilidad y la
responsabilidad social.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en catalan y castellano.

Asignaturas

Proyectos audiovisuales ( Obligatoria, Semestre 6)

Planificacién de medios publicitarios (Optativa, Semestre 7 , ,Mencion: Publicidad)

Produccidn y distribucién multiplataforma (Optativa, Semestre 8, Mencion:
Comunicacién audiovisual)

Materia 6: Organizacion y produccién informativa

Numero de créditos ECTS 42

Tipologia Mixta: 6 ECTS bdsicos, 18 ECTS obligatorios, 18 ECTS optativos
Organizacion temporal Semestres 1,3,5,7y 8
Modalidad Virtual

Resultados del aprendizaje

19

Aplicar conceptos fundamentales de la recuperacion de informacion
orientada a los sistemas de informacion.

Reconocer las principales tipologias de fuentes de informacién haciendo un
énfasis especial en el uso de datos de caracter masivo.

Identificar los componentes y las funciones de un sistema de gestion de base
de datos y de un sistema de gestion documental.

Identificar los diferentes roles profesionales implicados en el proceso
periodistico, asi como sus funciones y técnicas.

Analizar el papel del periodismo y de los medios de comunicacién como
generadores de agenda mediatica, politica y publica.

Analizar cdmo los nuevos formatos transmedia rompen con las barreras
tradicionales de los géneros periodisticos.
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Analizar el peso de la ética en el periodismo, en la generacién de opinion
publica.

Redactar contenidos para la prensa, la radio, la television e internet.

Crear contenidos informativos transmedia

Crear y editar contenidos periodisticos textuales y audiovisuales.
Reconocer y diferenciar diferentes ambitos de especializacién del periodismo,
sus particularidades, fuentes y publicos.

Reconocer las rutinas periodisticas y las fases de produccién informativa.
Analizar el papel que tiene la audiencia en el proceso productivo y las
distintas formas de participacion.

Utilizar herramientas técnicas y tecnoldgicas propias del sector (buscadores
generales, especializados y semanticos; bancos de imagenes y contenidos
audiovisuales; recursos de edicion de audio y video; herramientas de
visualizacion de informacion, social media, narrativa multimedia, etc.).
Comprender y actuar segun los principios éticos que guian el ejercicio
profesional, asi como segun el cédigo deontoldgico profesional.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en catalan y castellano.

Fuentes de informacién y documentacion digital (Basica, Semestre 1, Ambito:
Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones publicas )

Introduccién al periodismo (Obligatoria, Semestre 1)

Técnicas de redaccidn periodistica (Obligatoria, Semestre 5)

Periodismo de investigacidn y datos (Optativa, Semestre 7, Mencion: Periodismo )

Ejercicio de la profesidn periodistica (Obligatoria, Semestre 3)

Periodismo especializado (Optativa, Semestre 7, Mencidn: Periodismo )

Taller de periodismo transmedia (Optativa, Semestre 8, Mencion: Periodismo )

Materia 7: Ideacidn creativa

Numero de créditos ECTS
Tipologia
Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del aprendizaje

20

12

Obligatoria

Semestres 4y 5

Virtual

Distinguir los diferentes enfoques conceptuales del estudio de la narracién en
general y de la narracion audiovisual en particular.

Identificar las oportunidades que ofrecen los nuevos medios en el campo de
la narracion.

Reconocer y aplicar las bases tedricas y conceptuales sobre las que se
desarrolla el trabajo de produccion de guiones audiovisuales.

Identificar los elementos dramaticos necesarios para la redaccién de guiones
audiovisuales.

Aplicar los recursos basicos que estructuran el planteamiento de una historia
y sus férmulas dramaticas.

Aplicar las bases metodoldgicas para la creacién de personajes.
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e Exponery valorar las diferentes tipologias y modelos existentes de guion
audiovisual.

e Aplicar habilidades narrativas en el disefio de experiencias en diferentes
ambitos de la comunicacion.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en cataldn y castellano.

Asignaturas . . ) .
Storytelling y recursos narrativos (Obligatoria, Semestre 4)

Guiodn audiovisual (Obligatoria, Semestre 5)

Materia 8: Creacidn publicitaria

Numero de créditos ECTS 24

Tipologia Mixta: 6 ECTS bdsicos, 6 ECTS obligatorios, 12 ECTS optativos
Organizacion temporal Semestres 1,5y 8
Modalidad Virtual
e |dentificar y aplicar las claves del pensamiento divergente y lateral.
o  Aplicar deliberada y sistematicamente, diferentes técnicas creativas.
e Aplicar el pensamiento creativo en diferentes ambitos de la comunicacion.
e Dominar los fundamentos tedricos y las técnicas imprescindibles para la

creacion, desarrollo y produccion de ideas publicitarias creativas y eficaces.

e Abordar con soltura el ejercicio profesional de las tareas creativas en el
entorno publicitario actual.

e Valorar el momento de cambio en la profesion, provocado por una gran
saturacion publicitaria en los medios tradicionales y el nacimiento de nuevas
herramientas publicitarias alternativas.

® Reconocer la figura y funciones del planificador estratégico en el actual
escenario de la comunicacion persuasiva.

e Aplicar conceptos basicos de la planificacion estratégica y su argot especifico.

e Comunicar el pensamiento estratégico a través de las herramientas

Resultados del aprendizaje habituales profesionales, como es el documento del briefing creativo (en sus
diferentes versiones).

e |dentificar y analizar los elementos fundamentales de los lenguajes
publicitarios, sus funciones y la relacién con la creatividad

e Manipular herramientas publicitarias profesionales tanto en el aspecto verbal
como en el visual.

e Dominar los recursos técnicos y tecnoldgicos propios de la direccion de arte
en publicidad, como son la retérica visual, el disefo, la ilustracion, la
fotografia y el lenguaje audiovisual y multimedia.

° Producir contenidos creativos, en distintos formatos y formas narrativas, que
se adecuen a las singularidades de los medios, canales o plataformas de
comunicacion, y conecten con sus publicos y audiencias.

e |dentificar las caracteristicas del ejercicio de una practica profesional
orientada a la calidad de los resultados y basada en la sostenibilidad y la
responsabilidad social.
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Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en catalan y castellano.

Pensamiento creativo (Basica, Semestre 1, Ambito: Periodismo, comunicacion,
publicidad y relaciones publicas )

Creatividad publicitaria (Obligatoria, Semestre 5)
Direccion de arte (Optativa, Semestre 8, Mencion: Publicidad)

Taller de redaccion publicitaria (Optativa, Semestre 8, Mencidn:Publicidad )

Materia 9: Idioma moderno

Numero de créditos ECTS

Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del aprendizaje

Asignaturas

12

Mixta: 6 ECTS basicos, 6 ECTS obligatorios
Semestres 4y 6

Virtual

e Lograr un nivel general de competencia en inglés equivalente al nivel B2 del
Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas (MCERL)

e Comunicarse en inglés escrito y hablado sobre aspectos cotidianos.
Comprender textos en inglés escrito y hablado sobre temas de interés general
y personal y sobre aspectos de la vida académica y profesional.

e  Utilizar los recursos disponibles en Internet de una manera auténoma para
mejorar y desarrollar las destrezas en lengua inglesa.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en inglés.
Inglés B2.1 (Basica- Semestre 4, Ambito: Filologia, estudios clasicos, traduccién y
linglistica)

Inglés B2.2 (Obligatoria- Semestre 6)

Materia 10: Expresion audiovisual

Numero de créditos ECTS
Tipologia
Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del aprendizaje

22

24

Mixta: 12 ECTS obligatorios, 24 ECTS optativos

Semestres 2,6,7y 8

Virtual

e Aplicar fundamentos conceptuales y tedricos de la cultura, el lenguaje y la
sintaxis visual como recurso para el desarrollo de trabajos y proyectos
graficos.
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e  Utilizar la composicién y la experimentacion de las diferentes tipologias y
métodos de composicidn grafica.

e Identificar los principales sistemas y modelos que fundamentan los sistemas
digitales de creacion de graficos.

Reconocer las caracteristicas y recursos propios de la imagen digital.

e  Elaborar programas de identidad grafica.

e  Establecer relaciones entre imagen y sonido, asi como delimitar las
caracteristicas del fendmeno audiovisual.

Aplicar de forma basica las principales metodologias de lectura de la imagen.

e  Contrastar diversas manifestaciones de la comunicacion audiovisual a lo largo
de la historia.

e Descodificar los fendmenos contemporaneos de la comunicacién audiovisual
en el contexto de la historia de la cultura.

e Definir las tareas de la realizacion en el contexto de un proyecto audiovisual
durante las diferentes fases de su produccion.

e |dentificar las variables principales de las tareas del realizador en relacion al
medio y las caracteristicas del producto audiovisual.

e Planificar adecuadamente la utilizacién de los medios técnicos y creativos en
un programa de produccién multicdmara, grabado o en directo.

e Aplicar, desde la perspectiva de la realizacién, todos los recursos necesarios,
técnicos y expresivos, del montaje de imagen y sonido, durante el proceso de
la postproduccion audiovisual.

e Aplicar fundamentos conceptuales y técnicos del lenguaje fotografico en la
construccion de un discurso o proyecto comunicativo.

®  Proponer, disefiar y desarrollar proyectos practicos fotograficos en diferentes
ambitos de aplicacidn de la comunicacion: el reportaje, el documental, la
publicidad, y el retrato editorial, entre otros.

e Reconocer, comprender y analizar las causas y efectos de las desigualdades
por razdn de sexo y género.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en catalan y castellano.

Disefio visual y expresion grafica (Obligatoria, Semestre 6)
Cultura de la imagen (Obligatoria, Semestre 2)

Asignaturas Realizacion audiovisual (Optativa, Semestre 7, Mencion: Comunicacién audiovisual)
Taller de fotografia publicitaria (Optativa, Semestre 6, Mencion: Publicidad)

Taller de fotografia documental y fotoperiodismo (Optativa, Semestre 7, Mencion:
Periodismo )

Infografia y visualizacidén (Optativa, Semestre 8, Mencion: Periodismo)

Materia 11: Expresion oral y escrita

Numero de créditos ECTS 12

Tipologia Mixta: 6 ECTS basicos, 6 ECTS obligatorios
Organizacion temporal Semestres 1y 3
Modalidad Virtual
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Resultados del aprendizaje

Asignaturas

Materia 12: Empresa
Ndmero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del aprendizaje

24

uoc.edu

Usar con correccidn la lengua con la que vehiculan su trabajo comunicativo.
Aplicar las claves bésicas de la comunicacién en el uso de la lengua.

Aplicar técnicas y lenguajes propios de los diferentes medios de
comunicacion.

Adaptar los lenguajes especificos de los medios/soportes y de los publicos
objetivo

Reconocer, comprender y respetar la diversidad funcional, social, cultural,
economica, politica, linguistica y de género.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en cataldn y castellano.

Lengua y comunicacion (Basica, Semestre 1, Ambito: Periodismo, comunicacion,
publicidad y relaciones publicas )

Expresién oral y escrita (Obligatoria, Semestre 3)

24

Mixta: 12 ECTS basicos, 12 ECTS optativos

Semestres, 2,3,7y 8

Virtual

Identificar y aplicar los conceptos, teorias y modelos existentes para analizar
la ética y la responsabilidad en la actividad profesional.

Reconocer los puntos fuertes y/o dreas de mejora de los actuales procesos y
métodos de trabajo, asi como las oportunidades de negocio.

Evaluar los riesgos y las oportunidades vinculados a los procesos de
emprendimiento e innovacidn y seleccionar las areas de mejora dénde actuar.
Definir y disefiar nuevos proyectos, tanto de creacién como de mejora e
innovacion.

Diferenciar y evaluar una idea de una oportunidad de negocio.

Presentar una idea de forma breve, concisa y convincente.

Conocer los recursos clave para crear una empresa/proyecto emprendedor
Reconocer la utilidad de un plan de empresa, su estructura y contenidos
Conocer la funcion profesional de la direccidon de cuentas publicitario y los
métodos de trabajo propios del departamento de cuentas de una agencia de
publicidad

Evidenciar las relaciones entre el departamento de cuentas y el resto de
departamentos de una agencia de publicidad

Establecer la tipologia de anunciantes y cuentas

Analizar la importancia de la planificacidon de cuentas publicitario dentro de la
estrategia de marketing del anunciante

Analizar estratégicamente una empresa u organizacion, entendiendo su
ubicacion competitiva e institucional e identificando sus fortalezas y
debilidades.

Valorar criticamente situaciones empresariales concretas y establecer
posibles evoluciones de empresas y mercados.
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® Analizar las etapas que se llevan a cabo en cualquier proceso de investigacion
de marketing, detallando el contenido y analizando las interacciones que se
producen.

e Exponer el potencial estratégico que la marca ofrece a las empresas, asi como
las funciones y beneficios emocionales que recibe el consumidor de la marca;

e Determinar la situacidon de una marca mediante el anélisis de su identidad e
imagen.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en catalan y castellano.

Empresa y marketing (Bdsica, Semestre 3, Ambito: Ciencias econdmicas,
administracion y direccion de empresas, marketing, comercio, contabilidad y turismo)

Asignaturas Iniciativa emprendedora (Basica, Semestre 2, Ambito: Ciencias econémicas,
administracion y direccion de empresas, marketing, comercio, contabilidad y turismo)

Direccion de cuentas y planificacion estratégica (Optativa, Semestre 7, Mencién:
Publicidad )

Estrategia y gestion de la marca (Optativa, Semestre 8 , Mencidn: Publicidad)

Materia 13: Tecnologias de la comunicacidn

Numero de créditos ECTS 12

Tipologia Mixta: 6 ECTS basicos, 6 ECTS obligatorios
Organizacién temporal Semestres 2y 6
Modalidad Virtual
® Buscary seleccionar informacion en la red
e Tratar, elaborar, presentar y difundir la informacion digital
®  Aplicar estrategias de comunicacidn en social media
e  Planificar el trabajo en un entorno virtual
Resultados del aprendizaje e  Gestionar un proyecto digital en grupo
e |dentificar posibilidades de aplicacion de los social media en productos,

servicios y proyectos de comunicacion
® Relacionarse de manera respetuosa, asertiva y exenta de manifestaciones
contrarias a los valores y la dignidad de las personas

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en cataldn y castellano.

Asignaturas Competencias en TIC en Comunicacién (Basica, Semestre 2, Ambito: Periodismo,
comunicacion, publicidad y relaciones publicas )

Comunicacién y contenidos en social media (Obligatoria, Semestre 6 )

Materia 14: Tecnologias de los medios audiovisuales
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Numero de créditos ECTS 36

Tipologia Optativa
Organizacion temporal Semestres 6,7y 8
Modalidad Virtual

e  Aplicar los principales fundamentos de la tecnologia de captacién,
tratamiento, reproduccién, conservacion y recuperacion de imagen y/o
sonido.

e Reconocery explicar todas las fases de la sonorizacién audiovisual
(captacion, edicion, procesado, mezcla, reproduccién) y conocer todos los
profesionales que intervienen.

e Identificar los dispositivos que pueden formar parte de la cadena de sonido
digital, sus interfaces y conexiones.

e Aplicary experimentar con las posibilidades de creacidn y edicion de sonido
digital.

e  Aplicar el montaje como recurso técnico, expresivo y narrativo en la
produccién audiovisual o en la produccion informativa

e  Situar los hitos, autores y obras claves de la historia del montaje
cinematografico
Conocer los diferentes contextos de la videocreacién (arte contemporaneo,
cultura visual digital)

®  Analizar criticamente el conjunto de manifestaciones del videoarte o
videocreacion.

e Desarrollar un discurso audiovisual creativo y experimental propio

e Analizar el el amplio espectro de los medios digitales formatos y estrategias
de comunicacion interactiva y persuasiva que adoptan las empresas y
organizaciones.

e  Planificar, realizar, ejecutar, seguir y controlar en su totalidad una campafia de
comunicacidn persuasiva en medios digitales.

e  Conocery aplicar en un proyecto audiovisual los fundamentos conceptuales y
técnicos de la animacion.

e |dentificar las caracteristicas del lenguaje sonoro y aplicar los distintos
recursos sonoros para informar

e  Conocer los diferentes formatos sonoros y su utilidad en el relato
periodistico.

Resultados del aprendizaje

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en catalan y castellano.

Disefio y creacion sonora (Optativa, Semestre 6, Mencion: Comunicacion audiovisual )
Montaje audiovisual (Optativa, Semestre 7, Mencion: Comunicacién audiovisual )

Taller de audiovisual experimental (Optativa, Semestre 8, Mencién: Comunicacion

Asignaturas
& audiovisual )

Comunicacién persuasiva en medios digitales (Optativa, Semestre 8, Mencién:
Comunicacion corporativa y relaciones publicas)

Animacion (Optativa, Semestre 8, Mencion: Comunicacion audiovisual)

Informacidn y expresion sonora (Optativa, Semestre 8, Mencidn: Periodismo)

26 20/03/2023



U Universitat Oberta
c de Catalunya

Materia 15: Practicum
Nudmero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal

Modalidad

Resultados del aprendizaje

Asignaturas

12

Optativa

uoc.edu

Semestre 7

Virtual

Identificar protocolos, procesos y normativas propias del mundo profesional
de la comunicacion.

Conectar los intereses académicos con el mundo profesional.

Aplicar conceptos, procedimientos y principios éticos profesionales para
idear, planificar, ejecutar y evaluar proyectos y productos comunicativos
reales.

Tomar decisiones y negociar soluciones en el marco de un equipo de trabajo.
Analizar la propia practica profesional desde una perspectiva critica buscando
la mejora profesional continua.

Comprender y actuar segun los principios éticos que guian el ejercicio
profesional, asi como segun el cédigo deontoldgico profesional.

Esta asignatura es de 12 ECTS y se imparte en catalan y castellano.

Practicum (Optativa, Semestre 7)

Materia 16: Trabajo Final de Grado

Numero de créditos ECTS
Tipologia
Organizacién temporal

Modalidad

Resultados del aprendizaje

27

12

Virtual

Trabajo Final de Grado

Semestres 7y 8

Aplicar conocimientos de busqueda, seleccidn y gestion de
informacidn en la elaboracidn de un proyecto profesional.

Analizar y extraer conocimiento de la literatura especializada en el
ambito de la comunicacion.

Proponer y elaborar un proyecto de comunicacién, fundamentado en
evidencias tedricas y/o empiricas.

Presentar, argumentar y defender los resultados de un proyecto de
investigacion o de caracter profesionalizador de autoria propia.
Mostrar y evidenciar una actitud ética, honesta y civica en el trabajo
académico, evitando cualquier uso indebido de trabajo de terceros.
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e Resolver en los propios textos académicos o de investigacion dilemas
de reconocimiento y atribucidn de ideas y trabajos, en base a la ética
y la integridad del trabajo intelectual.

Todas las asignaturas son de 6 ECTS y se imparten en catalan y castellano.

. Disefio del Trabajo Final de Grado (Trabajo Final de Grado, Semestre 7)
Asignaturas o o
Trabajo Final de Grado (Trabajo Final de Grado, Semestre 8)

Ambas asignaturas se pueden asociar a las menciones descritas.

A continuacidn se incorpora una tabla que pone en relacién los resultados de aprendizaje del grado con las
materias de la titulacion:

TABLA RESULTADOS DE AFRENDIZAJE POR MATERIA

Materia K1 (K2 [K3 [wka [s1 [s2 s3 [s4 [ss [s& [s7 [se [so [st0 [sm Jer [c2 [c3 [ca [es ce
Matena 1: Fundamentos psicasociales ' ' 1T T T 17 1 T 17 1 T T 1
de la comunicaclon X ¥ X x X
Malera 2 Fundamentos juridicos de la
COMUNICACHN X X X
Maferia 3. Comunicacion corporativa

X X X X X X X X X X X X X X X X
Maiena 4: Fundamentos y procesos de
13 COMUNICACIon X % X t X X X X X X x X X
Maleria 5. Estruciura y organizadan
da la comunicacidn X X X X x X X X x X X X x x X
Materia 6:Organizacién v produccitn
nlormativa X X X X b X x x| x| x| x | x | % | X | X
Materia 7: Ideacion creativa

% X X X X X : g X X

Maleria 8 Creacion publicilaria

X X x X X X LR X X X x X X
Materiz 3 Idioma modemo

X
Matena 100 Expresion audsovissal
X X X X X X X X X X X X x X X
Materia 11 Exprasion oral y ascrila
X x X

Materia 120 Emprasa

X X X X X X X X X X X X X X X
Maiena 13 Tecnologias de la
COMLIMNCACION X x X x X X X X X x X
Malera 14 Tecnologias de los medies
audiovisuakes X X X X X X X X X X X x X X
Mafteria 15 Practicum

X X x X X X X X X X X X
Matenia 16 Trabajo Final de Grado

X X X ® X X X X X

4.2. Actividades y metodologias docentes

4.2.a) Materias basicas, obligatorias y optativas

Tipologias y actividades formativas
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Buisqueda, seleccidon y gestion de la informacion e Recopilacién de noticias
Implica la realizacién de tareas relacionadas con la e Uso deinternet con el fin de buscar
definicion de Ia. busqueday la selfa,cuon y el uso de informacion
buscadores o sistemas de obtencion de informacion, L. ,
) . z, e Uso de técnicas avanzadas de busqueda
asi como de herramientas de gestion. . o
(booleana, comillas y operadores légicos y
matematicos)
e Uso de bases de datos cientificas
e Lista de bibliografia o webgrafia
e Seleccidn y organizacion de informacion o
fuentes relevantes sobre un tema especifico
e Uso de marcadores sociales
e Uso de gestores bibliograficos
® Analisis y evaluacidn de las fuentes o de la
informacién buscada
Presentacion y difusidn de la informacién e Elaboracion de una presentacion
Desarrollo de habilidades comunicativas para la e Redaccién de una entrada de blog
presentacion de informacion. Requiere conocer el e Intervencién en una red social
vocabulario del ambito de trabajo y adecuarlo al -, ,
e o e Redaccioén de un articulo para un congreso o
publico objetivo, estructurar y ordenar el texto o ot
. . . . revi
discurso y proporcionar informaciones claras sobre evista
un determinado tema. También incluye tareas de ® Elaboracion de un informe
clasificacion, etiquetado y difusién de la e Creacion de una pagina web, blog, wiki, etc.
informacidn, teniendo en cuenta las caracteristicas e Exposicién
de los diferentes medios y publicos objetivos.
e Esquema
e Mapa conceptual
Sintesis o resumen e Resefia de un libro, articulo o publicacion
Presentacion de las ideas o los aspectos clave de un [ o  |ntervencién en un debate
recurso o una tematica. Implica aplicar -, -
o e P P e Elaboracion de una presentacion
procedimientos, reglas o principios adecuados para » .
. o I e Elaboracidn de un glosario
sintetizar informacion.
® Presentacion formato Pecha Kucha
e Comprension lectora
e Comentario de texto
e Recension
Anilisis critico e Justificacion tedrica
Implica la realizacion de tareas que demuestren que | o  Analisis del discurso
los estudiantes comprenden un contenido o tema y . - .
) e Comentario de una noticia o articulo
son capaces de extraer conclusiones y contrastarlas, o, o
. . s e Valoracion de un texto cientifico
o bien tomar una posicién o decisién argumentada
sobre el tema analizado, entre otros. ® Elaboracion de una critica
e Extraccion de conclusiones
e Elaboracion de un DAFO
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de los estudiantes.

Fundamentacién tedrica o empirica e Elaboracién de un marco tedrico
Implica desarrollar, de manera sistematica y e Reflexidn escrita sobre una teoria
razonada, el conjunto de ideas, ’cc?nceptos, nociones, | o  pefinicién de un concepto
postulados, enfoques, problematicas o bases N e
o ) ] e Descripcion de una metodologia cientifica
empiricas que enmarcan y sostienen el trabajo Uso de ref a5 bibliograficas d q
. . .z ;. [}

realizado. Incluye ofrecer informacidn tedrica o S0 de reterencias bibliograficas de acuerdo
empirica de la perspectiva asumida por el autor o con el tema de estudio
autora, a partir de la cual interpreta la elaboracion
de su trabajo.
Estudio y resolucién de un caso e Aplicacién de un modelo o protocolo de
Descripcidon contextualizada de una situacion basada intervencion
en hechos reales que requiere una o mas respuestas | o  Relacién de los conocimientos teéricos con el
o bien sn'rlve comq pun't? de partida para el andlisis, caso de aplicacion
la reflexion o la discusidn. -,

e Valoracion del contexto

e Estudio comparativo

e Disefio de una accién de intervencién

e Toma de decisiones

e Planificacion de procesos

e Elaboracion de una entrevista

Redaccidn de una historia de vida

Técnicas de recogida de datos e Elaboraciéon de una encuesta o de un
Consiste en aplicar técnicas de recogida de datos cuestionario
cuantitativos y cualitativos. e Visualizacién de datos

e Elaboracién de mediciones

e Disefio de una discusién de grupo
Realizacion de un trabajo o proyecto Elaboracion de un producto final
El estudiante desarrolla habilidades y trabaja Elaboracion de un informe
conocimientos para elaborar un trabajo o proyecto e Definicién de la estructura o el guién de un
en las fases de preparacion, planificacion, realizacion proyecto
y analisis. e Disefio de un prototipo
Discusidn dirigida e Debate
Discusién en torno a una cuestion planteada, de . - o

O . Discusion en grupos pequeiios o grandes
acuerdo con una dindmica prevista, que un . .
. . e Lluvia deideas

moderador conduce y dinamiza.
Elaboracién de contenidos en diferentes formatos e Elaboracién de un podcast o video
Demc')s'trauon de'los conoamlentos'y hfalbllldades e Redaccién de una memoria
adquiridos a partir de la conceptualizacién o la ., .
. - . . e Construccion de prototipos
ideacion de un producto o trabajo original por parte - -

e Elaboracién de una web, blog o wiki

Metodologias docentes de esta titulacion

Las estrategias metodoldgicas que expondremos a continuacidn no son excluyentes entre si, es decir,
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en una misma asignatura pueden coexistir varias estrategias.

Aprender haciendo o aprendizaje e Se fundamenta en el aprendizaje activo del estudiante. Se
(Learning by doing) promueve por medio de la experimentacion y de la practica, y
las metas se establecen mas alla de las calificaciones. Se trata
de proponer una manera natural de aprender y de adquirir
las habilidades necesarias.

Trabajo por proyectos Nuevamente hace referencia a un aprendizaje activo y
contextualizado, centrado en el estudiante, en el que se
propone un proyecto o problema que hay que desarrollar,
basado en el mundo real o profesional. Se trata de una
metodologia que implica un proceso de aprendizaje
complejo. Puede implicar la interconexién de conocimientos
de diferentes disciplinas, asignaturas o estudios.

Aprendizaje auténomo Se facilitan al estudiante los recursos necesarios para que
autorregule su proceso de aprendizaje. Se trata de un
aprendizaje personal que se enmarca en una comunidad de
aprendizaje (el aula), con un facilitador que acompafia el
proceso. El objetivo del estudiante es aprender a aprender.

Debate Metodologias participativas que promueven la capacidad de
reflexién y la capacidad critica, a través de actividades de
discusion y de trabajo en equipo.

Aprendizaje basado en problemas Se propone a los estudiantes un problema, que permite
diversas soluciones, sobre el que deben investigar.

Trabajo cooperativo Los estudiantes llevan a cabo una actividad, basada en un
objetivo comun, en la que deben colaborar activamente para
realizarla.

4.2.b) Practicas académicas externas (obligatorias)

En este grado no se contemplan practicas externas obligatorias. En el anexo se adjunta informacién sobre la
asignatura optativa de Practicum, de 12 ECTS.

4.2.c) Trabajo de fin de Grado o Master

El Trabajo final de grado (TFG) es el resultado final y natural del proceso de aprendizaje realizado por el
estudiante durante sus estudios, donde convergen los resultados de aprendizaje adquiridos.

La tematica y dmbito concreto del TFG se trabajara en la asignatura de Diseflo del TFG. A través de las
orientaciones propuestas por los profesores de la asignatura, el tutor del TFG y las propias preferencias del
estudiante, éste propondra y elaborara una propuesta planificada de trabajo en el ambito de la comunicacion.

El resultado final del TFG puede presentar diferentes tipologias formales: estado de la cuestion sobre un tema,
proyecto de investigacion, fundamentacion de un proyecto de innovacion o emprendeduria, elaboracién de un

31 20/03/2023



U Universitat Oberta uoc.edu
c de Catalunya

proyecto vinculado a la mejora del entorno profesional del estudiante, etc. Independientemente de su
tipologia se considera como requisito indispensable de un Trabajo Final de Grado de Comunicacién que tenga
un enfoque integrador y que evidencie claramente el nivel y variedad de competencias exigido por la titulacidn.

Durante todo el proceso del TFG el estudiante contard con el soporte y orientacidn de un docente experto en el
area de conocimiento del trabajo. El TFG se defendera en acto publico.

4.3. Sistemas de evaluacion

Los sistemas de evaluacion propuestos incorporan una serie de elementos que aseguran el nivel de calidad y
exigencia requerido, y que cumplen a su vez con el Marco para el aseguramiento de la calidad de la evaluacién
en linea del proyecto TESLA, que tenia como objetivo definir y desarrollar un sistema de evaluacién en linea
(e-assessment) en que se autentifique a los estudiantes y se garantice la autoria de las actividades de
aprendizaje (examenes, ejercicios, trabajos, etc.) en entornos de aprendizaje en linea, utilizando las principales
y mas avanzadas tecnologias para garantizar la integridad de la evaluacion evitando el fraude en la identidad y
autoria en las pruebas de evaluacion.

4.3.a) Evaluacion de las materias basicas, obligatorias y optativas

Sistemas de evaluacion propios de esta titulacion
1. Pruebas de evaluacién continua, cuya nota se desprende de la realizacion de las actividades
formativas anteriormente detalladas
Pruebas de Sintesis
Examenes

El modelo de evaluacién se centra en la evaluacién continua (EC) y puede contemplar evaluacion final (EF). La
EC, consiste en la realizacion y superacidn de actividades/pruebas (PEC) establecidas en el plan docente, por
medio de las cuales se asegura la consecucion de los resultados de aprendizaje de la titulacién de manera
progresiva, y los definidos para cada asignatura. Estas pruebas plantean actividades con situaciones que los
estudiantes deben resolver y estdn disefiadas para lograr los resultados de aprendizaje que figuran en el plan
docente, ajustandose a los contenidos, habilidades, competencias y carga docente de cada asignatura.
Dependiendo del resultado de aprendizaje, las PEC se disefian a través del desarrollo de actividades que
pueden englobarse en las distintas tipologias descritas anteriormente en el apartado 4.2. Actividades y
metodologias docentes. El enfoque que poseen el conjunto de las actividades va desde el mas tedrico y
reflexivo hasta el eminentemente practico, con el objetivo de obtener un resultado aplicado lo mas préximo
posible al que se obtendria en un ejercicio profesional real.

En caso de existir, la evaluacion final se lleva a cabo al final del semestre. Existen dos tipos de pruebas finales:
la Prueba de sintesis (PS), para evaluar a los estudiantes que han superado la evaluacién continua (EC), con una
duraciéon maxima de 1 hora. Y el Examen (EX) para evaluar la consecucién de los resultados de aprendizaje de la
asignatura de forma completa, y con duracién maxima de 2 horas.

Para determinar los sistemas de evaluacién en cada asignatura se presta especial atencidn a los aspectos
pedagdgicos y se aplican métodos innovadores mediante los que se garantiza que los estudiantes alcanzan los
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resultados de aprendizaje. Asimismo se toman en cuenta los aspectos técnicos para asegurar un proceso de
evaluacién eficaz y riguroso.

Para verificar la identidad en las pruebas y la autoria de las actividades, la UOC aplica sistemas de
reconocimiento de la identidad. A estos efectos, se exige al estudiante que se identifique mediante documento
oficial, asi como el uso de micréfono, cdmara u otras herramientas durante la evaluacién. Para la prevencion y
la deteccidn del plagio se hace uso de tecnologias avanzadas, asi como otras estrategias para verificar la
autoria.

El articulo 113 de la normativa académica recoge los casos considerados conductas irregulares que pueden dar
lugar a la incoacién de procedimiento disciplinario.

La universidad revisa sistematicamente la eficacia de los mecanismos que permiten asegurar el rigor de la
evaluacién y los resultados académicos para aplicar mejoras.

4.3.b) Evaluacién de las Practicas académicas externas (obligatorias)

En este grado no se contemplan practicas externas obligatorias. En el anexo se adjunta informacién sobre la
asignatura optativa de Practicum, de 12 ECTS.

4.3.c) Evaluacion del Trabajo de fin de Grado o Master

Los trabajos finales son objeto de defensa publica ante una comision de evaluacion. El titulo IV de la normativa

regula los trabajos finales.

La comision de evaluacion esta integrada por dos o tres miembros. Su composicién queda recogida en el
articulo 63 de la normativa.

En el dia y la hora asignados, el estudiante debera presentarse ante la Comision Evaluadora, la cual debera
ratificar su identidad.

La defensa tiene dos fases: Una primera de exposicidon oral asincrona en el marco del aula y una segunda
sincrona y publica de formulacién de preguntas por parte de la comision de evaluacion a las que el alumnado
tiene que contestar. Las respuestas pueden dar lugar a réplica por parte de la comisidn si se consideran
insuficientes.

La nota final del trabajo se calcula teniendo en consideracion las siguientes tres partes:
a. El proceso de elaboracidn.

b. La memoria o producto final.

c. La presentacion y defensa del TF.

La figura del tutor/a y sus funciones, quedan recogidas en el articulo 61 de la normativa. El tutor/a del TF

evaluara el proceso de elaboracién del TF y la memoria o producto final. La Comisidon Evaluadora del TF
evaluara la memoria o producto final, la presentacidn y la defensa del estudiante.
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4.4. Estructuras curriculares especificas

Este programa no incorpora ninguna estructura curricular especifica.
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5. PERSONAL ACADEMICO Y DE APOYO A LA DOCENCIA

5.1. Perfil basico del profesorado

5.1.a) Descripcion de la plantilla de profesorado del titulo

La estructura académica de la UOC se compone de tres perfiles:

Personal docente e investigador permanente,’ que lleva a cabo actividad docente y desarrolla el resto de las
actividades propias del profesorado universitario; actividad investigadora y de transferencia de conocimiento.

En el caso de la UOC, se corresponde con el profesorado propio, con dedicacion a tiempo completo, de manera
indefinida y en dedicacidn de exclusividad.

El profesorado propio es el maximo responsable académico de los programas y asignaturas; impulsa y dirige la
actividad docente no presencial, crea y planifica el plan docente, los contenidos de las materias y los materiales
docentes, velando en todo momento por la coordinacidon del proceso de aprendizaje de los estudiantes y la
calidad de la formacién. Es referente en metodologia docente virtual y participa y lidera actividades de
investigacion, transferencia e innovacion.

El profesorado propio de la UOC se estructura de acuerdo a las posiciones siguientes: profesorado lector,
agregado, catedratico y sénior, cuyos perfil se describen en la Politica de Personal académico En dicho
documento se concretan los elementos de experiencia académica y méritos que permiten una progresion
profesional, debidamente acreditada por los procedimientos establecidos en el sistema universitario.

Personal docente no permanente, que lleva a cabo actividad docente, dispone de una reconocida experiencia
y competencia profesional en dmbitos no estrictamente académicos; y complementa los dmbitos de
especializacion del profesorado propio.

En el caso de la UOC, se corresponde con el profesorado experto profesional.

Personal docente de apoyo a la docencia: profesionales expertos en diferentes disciplinas que combinan su
actividad profesional principal con la docencia en la UOC; intervienen en la atencion docente que recibe el
estudiantado bajo la coordinacion del profesorado propio. En el caso de la UOC, corresponde al profesorado
asociado y profesorado colaborador.

El profesorado asociado participa en la actividad docente y en diferentes funciones de apoyo educativo, seguin
las necesidades académicas.

El profesorado colaborador asume funciones de acompafiamiento docente del estudiantado, se ocupa de la
resolucion de sus dudas, dinamizaciéon de debates, proporciona un retorno o feedback al estudiante, y
cohesiona los procesos de aprendizaje del estudiante con una actitud proactiva.

A continuacion se recoge la equivalencia de las categorias de la plantilla del personal docente investigador
(profesorado propio) y personal docente no permanente (profesorado experto profesional) con su
correspondencia en la aplicacion:

Ayudante (UOC) = Ayudante

* Transitoriamente, se reconoce la categoria de ayudante, para aquel profesorado cuya vinculacién contractual
es de caracter permanente pero no ha consolidado el titulo de doctor.
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Lector (UOC) = Profesor Contratado Doctor
Agregado (UOC) = Profesor Agregado
Catedrdtico (UOC) = Catedrdtico de universidad
Senior (UOC) = Catedrdtico de universidad

Experto profesional (UOC) = Profesorado Asociado

Esta titulacion forma parte de la oferta formativa de los Estudios de Ciencias de la Informacién y de la
Comunicacién, cuyo profesorado consta en el portal de la Universidad (enlace web). El resumen de la
trayectoria investigadora y principales méritos académicos constan en el curriculum individual del profesorado
de los Estudios.

Experiencia en entornos de ensefianza virtual.

El Personal docente e investigador (profesorado propio) y personal docente no permanente (profesorado
experto profesional) de nueva incorporacidn, recibe una formacion (acorde al proceso PO09 del SGIQ) disefiada
y pensada para ofrecer variabilidad de situaciones donde experimentar estrategias de aprendizaje en linea
variadas. La formacion combina la modalidad de autoformacion con el acompafiamiento a través de un
formador experimentado, quien guia con la metodologia propia de la UOC, haciendo uso de los diferentes
espacios, herramientas y recursos disponibles en el Campus Virtual de la Universidad.

El personal docente de apoyo a la docencia de nueva incorporacién recibe formacién (acorde al proceso PO12
del SGIQ) que tiene por objetivo dar una vision global y completa de la dindmica docente. Se tratan todos los
aspectos fundamentales para garantizar una docencia en linea de calidad, incluyendo competencias basicas
necesarias para interactuar con el estudiantado. Asimismo, la universidad proporciona de manera continuada
recursos con informacién del entorno del aula virtual y el proceso de evaluacién de los estudiantes, con las
ultimas tendencias pedagdgicas y tecnoldgicas.

Cabe mencionar, que en el proceso de seleccion del profesorado (acorde a los procesos PO08 Y PO11 del
SGIQ),y con independencia de su perfil, forman parte de los criterios de reclutamiento; la experiencia en
coordinacion y organizacion de grupos virtuales o presenciales, y la experiencia en gestién universitaria y en el
uso de recursos TIC aplicados a la formacion.

5.1.b) Estructura de profesorado

Tabla 6. Resumen del profesorado asignado al titulo

Nota previa: Esta dimension incluye la informacién del profesorado propio y profesorado experto profesional,
vinculado a la titulacion. El profesorado propio y profesorado experto profesional desarrolla la actividad
docente y dispone de méritos de investigacién en los ambitos concretos de las materias de la titulacién.

Doctores/as | Acreditados/as
Categoria Nam. ECTS (%) (%) (%) Sexenios Quinquenios

Permanentes 1 29 99% 100% 86% 33 40
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Permanentes 2 2 1% 0% 0% 0 2
Lectores

Asociados

Otros

Total 31 100% 94% 81% 33 42

Permanentes 1: profesorado permanente para el que es necesario ser doctor (CC, CU, CEU, TU, agregado y asimilables en centros privados).
Permanentes 2: profesorado permanente para el que no es necesario ser doctor (TEU, colaboradores y asimilables en centros privados).
Otros: profesorado visitante, becarios, etc.

El profesorado funcionario (CU, TU, CEU y TEU) se considerard acreditado.

5.2. Perfil detallado del profesorado

5.2.a) Detalle del profesorado asignado al titulo por ambito de conocimiento

Nota previa: Esta dimensidn incluye la informacién del profesorado propio y profesorado experto profesional,
vinculado a la titulacion. El profesorado propio y profesorado experto profesional desarrolla la actividad
docente y dispone de méritos de investigacidn en los ambitos concretos de las materias de la titulacién.

Tabla 7a. Detalle del profesorado asignado al titulo por ambitos de conocimiento.

En la Universitat Oberta de Catalunya el profesorado asume entre 36 y 42 créditos en calidad de Profesorado
Responsable de Asignatura (PRA)

Area o dmbito de conocimiento 1: 040 BIBLIOTECONOMIA Y DOCUMENTACION

Numero de profesores/as 4

NUmero y % de doctores/as 4 (100%)

Ndmero y % de acreditados/as 4 (100%)

Numero de profesores/as por categorias Permanente 1 AGREGADO/A - 4

Comunicacion persuasiva en medios digitales

Comunicacidn politica e institucional

Empresa y marketing

Expresion oral y escrita

Fuentes de informacion y documentacion digital

Lengua y comunicacion

Lobbismo y grupos de influencia

Taller de proyectos de relaciones publicas
Materias / asignaturas Trabajo Final de Grado

ECTS impartidos (previstos) 49,5
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Profesorado potencial 8

Area o dmbito de conocimiento 2: 075 CIENCIAS DE LA COMPUTACION E INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Numero de profesores/as 1

Ndmero y % de doctores/as 1(100%)

Numero y % de acreditados/as 1(100%)

Numero de profesores/as por categorias Permanente 1 LECTOR
Materias / asignaturas Animacioén

ECTS impartidos (previstos) 6

Profesorado potencial 17

Area o dmbito de conocimiento 3: 105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD

Nudmero de profesores/as 12
NUmero y % de doctores/as 12 (100%)
Ndmero y % de acreditados/as 9 (75%)

Permanente 1 AGREGADO/A -7
NUmero de profesores/as por categorias Permanente 1 LECTOR -5
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Audiencias y consumos

Comunicacién de crisis y RSC
Comunicacion y sociedad

Creatividad publicitaria

Cultura de la imagen

Direccién de arte

Disefio del Trabajo de Fin de Grado
Disefio y creacion sonora

Disefio visual y expresion grafica

Guidn audiovisual

Introduccidn a la publicidad

Introduccidn a las relaciones publicas
Introduccidn al sector audiovisual
Organizacién de actos y protocolo
Pensamiento creativo

Planificacion de medios publicitarios
Practicum

Produccidn y distribucién multiplataforma
Proyectos audiovisuales

Realizacién audiovisual

Régimen juridico de la comunicacién
Sistemas y procesos de la publicidad
Sistemas y procesos de las relaciones publicas
Storytelling: recursos narrativos

Taller de audiovisual experimental

Taller de fotografia documental y fotoperiodismo
Taller de fotografia publicitaria

Taller de redaccién publicitaria

Técnicas de relaciones publicas

Trabajo Final de Grado

Materias / asignaturas Estrategia y gestion de la marca
ECTS impartidos (previstos) 187,5
Profesorado potencial 16

Area o 4mbito de conocimiento 4: 185 DIBUJO

Numero de profesores/as 1

Numero y % de doctores/as 0

Numero y % de acreditados/as 0

NUmero de profesores/as por categorias Permanente 2 AYUDANTE
Materias / asignaturas Infografia y visualizacion
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ECTS impartidos (previstos)

Profesorado potencial

Area o 4mbito de conocimiento 5: 195 DIDACTICA DE LA LENGUA Y LA LITERATURA

Nudmero de profesores/as
Ndmero y % de doctores/as

Numero y % de acreditados/as

NUmero de profesores/as por categorias

Materias / asignaturas
ECTS impartidos (previstos)

Profesorado potencial

3
2 (67%)
2 (67%)

Permanente 1 AGREGADO/A- 1
Permanente 1 LECTOR- 1
Permanente 2 LECTOR- 1

Inglés B2.1
Inglés B2.2
12

g

Area o dmbito de conocimiento 6: 215 DIDACTICA Y ORGANIZACION ESCOLAR

Ndmero de profesores/as

Ndmero y % de doctores/as

Numero y % de acreditados/as

Numero de profesores/as por categorias
Materias / asignaturas

ECTS impartidos (previstos)

Profesorado potencial

1

1 (100%)

1(100%)

Permanente 1 AGREGADO/A
Competencias TIC en Comunicacién
6

17

Area o dmbito de conocimiento 7: 375 FILOSOFIA

Numero de profesores/as
Ndmero y % de doctores/as
Ndmero y % de acreditados/as

Numero de profesores/as por categorias

Materias / asignaturas
ECTS impartidos (previstos)

Profesorado potencial

40

1

1(100%)

1(100%)

Permanente 1 LECTOR

Direccion de arte
Montaje audiovisual

9
4
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Area o 4mbito de conocimiento 8: 625 METODOS DE INVESTIGACION Y DIAGNOSTICO EN

EDUCACION

Numero de profesores/as

Ndmero y % de doctores/as

Ndmero y % de acreditados/as

Numero de profesores/as por categorias
Materias / asignaturas

ECTS impartidos (previstos)

Profesorado potencial

1

1 (100%)

1(100%)

Permanente 1 AGREGADO/A
Infografia y visualizacion

6

2

Area o 4mbito de conocimiento 9: 650 ORGANIZACION DE EMPRESAS

Ndmero de profesores/as

Numero y % de doctores/as

Ndmero y % de acreditados/as

Numero de profesores/as por categorias
Materias / asignaturas

ECTS impartidos (previstos)

Profesorado potencial

1

1(100%)

1(100%)

Permanente 1 LECTOR
Iniciativa emprendedora
6

26

Area o 4mbito de conocimiento 10: 675 PERIODISMO

Numero de profesores/as
Ndmero y % de doctores/as

Numero y % de acreditados/as

Numero de profesores/as por categorias

Materias / asignaturas

ECTS impartidos (previstos)

41

3
3 (100%)
3 (100%)

Permanente 1 AGREGADO/A - 2
Permanente 1 LECTOR -1

Ejercicio de la profesion periodistica
Introduccidn al periodismo
Periodismo de investigacidn y datos
Periodismo especializado

Taller de periodismo transmedia
Técnicas de redaccién periodistica
Informacién y expresion sonora

42
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Profesorado potencial 3

Area o dmbito de conocimiento 11: 775 SOCIOLOGIA

Numero de profesores/as 2

Ndmero y % de doctores/as 2 (100%)

Ndmero y % de acreditados/as 2 (100%)

Numero de profesores/as por categorias Permanente 1 AGREGADO/A - 2

Comunicacidn y contenidos en social media
Direccion de cuentas y planificacion estratégica

Materias / asignaturas Teorias de la comunicacion
ECTS impartidos (previstos) 18
Profesorado potencial 12

Tabla 7b (opcional). Detalle del profesorado asignado al titulo.

Nota previa: Esta dimension incluye la informacion del profesorado propio y profesorado experto profesional,
vinculado a la titulacion.

Profesor/a 1: Appel , Marie Christine

Ambito o drea de conocimiento 195 DIDACTICA DE LA LENGUA Y LA LITERATURA
Categoria Permanente 1 AGREGADO/A
Doctorado Si- Doctorado Lingtiistica Aplicada

Si

Acreditacion lector ( AQU, 2011)
Acreditacion Acreditacion investigacion ( AQU, 2021)
Materias o asignaturas en las que Inglés B2.1
participara Inglés B2.2

Créditos ECTS totales que impartirad en el
titulo 5

Linea de investigacion:

Tramos de investigacion: 2 . Sexenio vivo: Si
Principales méritos de investigacién y/o | Tramos docentes : 1
docencia Tramo de innovacion (UOC): 1

Profesor/a 2: Aranda Juarez, Daniel

Ambito o drea de conocimiento 105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
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Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo

Principales méritos de investigacién y/o
docencia

Profesor/a 3: Bernal Trivifio, Ana Isabel
Ambito o drea de conocimiento

Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartirad en el
titulo

Principales méritos de investigacién y/o
docencia

Profesor/a 4: Blasco Soplon, Laia
Ambito o drea de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacién

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartira en el
titulo

43

Permanente 1 AGREGADO/A
Si Doctorado en Comunicacién audiovisual

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2009)
Acreditacion investigacion ( AQU, 2014)

Disefio y creacién sonora
Guidn audiovisual

12

Linea de investigacion:
Tramos de investigacion: 2 . Sexenio vivo: Si
Tramos docentes : 2

675 PERIODISMO
Permanente 1 LECTOR

Si Doctorado en Periodismo (globalizacion en el espacio cultural
ibero -estadounidense)

Si
Acreditacidon Ayudante Doctor ( ANECA, 2013)

Periodismo especializado
Técnicas de redaccion periodistica

12

Linea de investigacion:

185 DIBUJO
Permanente 2 AYUDANTE
No Licenciatura en Bellas Artes

No

Infografia y visualizacion
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Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 5: Bourdin Kreitz, Pierre
Ambito o area de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartirad en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 6: Clares Gavilan, Judith
Ambito o area de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartira en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 7: Clua Infante, Ana Maria

Ambito o area de conocimiento

Categoria

44

Linea de investigacion:
Tramos docentes : 1

075 CIENCIAS DE LA COMPUTACION E INTELIGENCIA ARTIFICIAL
Permanente 1 LECTOR
Si Doctorado en Realidad virtual

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2021)

Animacién

6

Linea de investigacion:
Tramos de investigacion: 1 . Sexenio vivo: Si
Tramos docentes : 1

105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
Permanente 1 AGREGADO/A
Si Doctorado en Politica, medios de comunicacién y sociedad

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2019)

Introduccidn al sector audiovisual
Proyectos audiovisuales

Régimen juridico de la comunicacion
Trabajo Final de Grado

19,5

Linea de investigacion:
Tramos de investigacion: 1 . Sexenio vivo: Si
Tramos docentes : 2

675 PERIODISMO

Permanente 1 AGREGADO/A
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Doctorado Si Doctorado en Ciencias de la Informacion (Periodismo)
Si

Acreditacion Acreditacion lector ( AQU, 2005)

Materias o asignaturas en las que Periodismo de investigacidn y datos

participara Taller de periodismo transmedia

Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo 12

Linea de investigacion:
Principales méritos de investigacién y/o | Tramos de investigacion: 1 . Sexenio vivo: No
docencia Tramos docentes : 1

Profesor/a 8: Compte Pujol, Marc

Ambito o drea de conocimiento 105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD

Categoria Permanente 1 LECTOR

Doctorado Si Doctorado en Estudios avanzados de comunicacién
Si

Acreditacion Acreditacidn lector ( AQU, 2017)

Creatividad publicitaria

Introduccién a la publicidad
Materias o asignaturas en las que Pensamiento creativo
participara Taller de redaccién publicitaria

Créditos ECTS totales que impartira en el
titulo 24

Principales méritos de investigacién y/o | Linea de investigacion:
docencia Tramos de investigacion: 1 . Sexenio vivo: Si

Profesor/a 9: Creus , Amalia Susana

Ambito o drea de conocimiento 105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
Categoria Permanente 1 AGREGADO/A
Si Doctorado en Educacion artistica: ensefianza y aprendizaje de las
Doctorado artes visuales (bellas artes)
Si
Acreditacion Ayudante Doctor ( ANECA, 2013)
Acreditacion Acreditacion lector ( AQU, 2015)
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Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartirad en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 10: Estanyol Casals, Elisenda
Ambito o drea de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo

Principales méritos de investigacién y/o
docencia

Profesor/a 11: Fernandez Ardévol, Mireia
Ambito o rea de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

46

Disefio del Trabajo de Fin de Grado

Practicum

Taller de fotografia publicitaria

Taller de fotografia documental y fotoperiodismo
Trabajo Final de Grado

25,5

Linea de investigacion:

Tramos de investigacion: 2 . Sexenio vivo: Si

Tramos docentes : 1

Tramos direccion académica (Evaluacion calidad direccion de
programa): 1

105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
Permanente 1 AGREGADO/A
Si Doctorado en Publicidad y relaciones publicas

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2016)

Organizacion de actos y protocolo
Sistemas y procesos de las relaciones publicas

12

Linea de investigacion:
Tramos de investigacion: 1 . Sexenio vivo: Si
Tramos docentes : 2

775 SOCIOLOGIA
Permanente 1 AGREGADO/A
Si Doctorado

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2015)
Acreditacion investigacion ( AQU, 2018)

Direccidon de cuentas y planificacidn estratégica
Teorias de la comunicacion
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Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 12: Foglia Romero, Efrain
Ambito o drea de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacién

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartira en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 13: Gozalo Salellas, Ignasi
Ambito o area de conocimiento

Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartirad en el
titulo

Principales méritos de investigacién y/o
docencia

Profesor/a 14: Guitert Catasus, Montse
Ambito o rea de conocimiento
Categoria

Doctorado

47

12

Linea de investigacion:
Tramos de investigacion: 1. Sexenio vivo: Si

105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
Permanente 1 LECTOR

Si Doctorado en Realidad virtual

No

Direccién de arte
Taller de audiovisual experimental

Linea de investigacion:

375 FILOSOFIA
Permanente 1 LECTOR

Si Doctorado en Filosofia, especialidad en estudios ibéricos y
estudios visuales

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2022)

Direccion de arte
Montaje audiovisual

Linea de investigacion:

215 DIDACTICA Y ORGANIZACION ESCOLAR
Permanente 1 AGREGADO/A

Si Doctorado en Filosofia y Ciencias de la Educacion

20/03/2023



U Universitat Oberta uoc.edu
c de Catalunya

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartira en el
titulo

Principales méritos de investigacién y/o
docencia

Profesor/a 15: Hopkins , Joseph
Ambito o drea de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacién

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 16: Lalueza Bosch, Ferran
Ambito o area de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

48

Si

Acreditacion profesor universidad privada ( AQU, 2006)
Acreditacion investigacion ( AQU, 2012)

Acreditacion investigacion avanzada( AQU, 2021)

Competencias TIC en Comunicacién

6

Linea de investigacion:
Tramos de investigacién: 2 . Sexenio vivo: Si
Tramos docentes : 5

195 DIDACTICA DE LA LENGUA Y LA LITERATURA
Permanente 2 LECTOR
No Master de Artes

No

Inglés B2.2

2

Linea de investigacion:

Tramos docentes : 1

Tramos de direccion académica (Evaluacion calidad direccion
Centro): 1

105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
Permanente 1 AGREGADO/A
Si Doctorado en Nuevas tendencias en escritura periodistica

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2008)
Acreditacién investigacion ( AQU, 2016)

Comunicacion de crisis y RSC
Introduccidn a las relaciones publicas
Técnicas de relaciones publicas
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Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo 18

Linea de investigacion:
Principales méritos de investigacién y/o | Tramos de investigacion: 1 . Sexenio vivo: Si
docencia Tramos docentes : 3

Profesor/a 17: Lamolla Kristiansen, Laura

Ambito o area de conocimiento 650 ORGANIZACION DE EMPRESAS

Categoria Permanente 1 LECTOR

Doctorado Si Doctorado en Ciencias Politicas y Administracion
Acreditacion Si Acreditacion lector ( AQU, 2021)

Materias o asignaturas en las que
participara Iniciativa emprendedora

Créditos ECTS totales que impartirad en el
titulo 6

Principales méritos de investigacion y/o | Linea de investigacion:
docencia Tramos docentes : 3

Profesor/a 18: Lara Navarra, Pablo

Ambito o 4rea de conocimiento 040 BIBLIOTECONOMIA Y DOCUMENTACION

Categoria Permanente 1 AGREGADO/A

Doctorado Si Doctorado en Industrias culturales y de comunicacién
Si
Acreditacion lector ( AQU, 2009)

Acreditacion Acreditacion investigacion ( AQU, 2014)

Materias o asignaturas en las que Empresa y marketing

participara Trabajo Final de Grado

Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo 7,5

Linea de investigacion:
Principales méritos de investigacién y/o | Tramos de investigacion: 3 . Sexenio vivo: Si
docencia Tramos docentes : 2

Profesor/a 19: Lopez Borrull, Alexandre

Ambito o area de conocimiento 040 BIBLIOTECONOMIA Y DOCUMENTACION
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Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 20: Malicka , Aleksandra
Ambito o area de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartirad en el
titulo

Principales méritos de investigacién y/o
docencia

Profesor/a 21: Martinez Martinez, Silvia
Ambito o drea de conocimiento
Categoria

Doctorado
Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

50

uoc.edu

Permanente 1 AGREGADO/A
Si Doctorado en Quimica

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2007)
Acreditacion investigacion ( AQU, 2014)

Comunicacion politica e institucional
Fuentes de informacién y documentacion digital
Lobbismo y grupos de influencia

18

Linea de investigacion:
Tramos de investigacion: 2 . Sexenio vivo: Si
Tramos docentes : 2

195 DIDACTICA DE LA LENGUA Y LA LITERATURA
Permanente 1 LECTOR
Si Doctorado en Lingtistica aplicada

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2019)

Inglés B2.2

2

Linea de investigacion:
Tramos docentes : 1

675 PERIODISMO

Permanente 1 AGREGADO/A

Si Doctorado en Comunicacion

Si

Acreditacion lector ( AQU, 2015)
Exercicio de la profesion periodistica

Introduccidn al periodismo
Informacion y expresion sonora
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Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo 18

Linea de investigacion:

Tramos de investigacion: 2 . Sexenio vivo: Si

Tramos docentes : 2
Principales méritos de investigacion y/o | Tramos de direccién académica (Evaluacién calidad direccién de
docencia programa): 1

Profesor/a 22: Martins Macedo, Ines

Ambito o &rea de conocimiento 105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
Categoria Permanente 1 LECTOR

Doctorado Si Doctorado en Psicologia basica, evolutiva y educativa
Acreditacién No

Materias o asignaturas en las que
participara Practicum

Créditos ECTS totales que impartirad en el
titulo 6

Principales méritos de investigacion y/o
docencia Linea de investigacion:

Profesor/a 23: Massaguer Busqueta, Maria de Lluc

Ambito o drea de conocimiento 105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
Categoria Permanente 1 LECTOR

Doctorado Si Doctorado en Educacidn

Acreditacién No

Materias o asignaturas en las que
participara Disefio visual y expresion grafica

Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo 6

Principales méritos de investigacion y/o
docencia Linea de investigacion:

Profesor/a 24: Minguillén Alfonso, Julia

Ambito o area de conocimiento 625 METODOS DE INVESTIGACION Y DIAGNOSTICO EN EDUCACION

Categoria Permanente 1 AGREGADO/A
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Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartirad en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 25: Montafia Blasco, Mireia
Ambito o area de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartirad en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Si Doctorado en Ingenieria Informatica

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2006)
Acreditacion investigacion ( AQU, 2017)

Infografia i visualitzacid

3

Linea de investigacion:
Tramos de investigacion: 3 . Sexenio vivo: Si
Tramos docentes : 2

105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
Permanente 1 AGREGADO/A
Si Doctorado en Comunicacién

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2020)
Acreditacion investigacion ( AQU, 2022)

Planificacion de medios publicitarios
Sistemas y procesos de la publicidad
Estrategia y gestion de marca

18

Linea de investigacion:
Tramos de investigacion: 1 . Sexenio vivo: Si
Tramos docentes : 2

Profesor/a 26: Ollé Castella, Maria Candela

Ambito o area de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

52

040 BIBLIOTECONOMIA Y DOCUMENTACION
Permanente 1 AGREGADO/A
Si Doctorado en Informacion y documentacion en la era digital

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2011)
Acreditacion investigacion ( AQU, 2016)

Taller de proyectos de relaciones publicas
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Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo

Principales méritos de investigacién y/o
docencia

Profesor/a 27: Pujol Ozonas, Cristina
Ambito o drea de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartira en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 28: Robbins , Jacqueline
Ambito o drea de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacién

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo

Principales méritos de investigacién y/o
docencia

Profesor/a 29: Roig Telo, Antoni

Ambito o area de conocimiento
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6

Linea de investigacion:
Tramos de investigacion: 2. Sexenio vivo: Si
Tramos docentes : 2

105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
Permanente 1 LECTOR
Si Doctorado en Comunicacién y humanidades

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2015)

Audiencias y consumos
Cultura de la imagen

Realizacién audiovisual
Trabajo Final de Grado

19,5

Linea de investigacion:
Tramos de investigacién: 1. Sexenio vivo: Si

195 DIDACTICA DE LA LENGUA Y LA LITERATURA
Permanente 1 LECTOR
Si- Doctorado en Educacion

No

Inglés B2.1

3

Linea de investigacion:
Tramos docentes : 1

105 COMUNICACION AUDIO-VISUAL Y PUBLICIDAD
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Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo

Principales méritos de investigacién y/o
docencia

Profesor/a 30: Rosales Climent, Andrea
Ambito o drea de conocimiento

Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

Créditos ECTS totales que impartira en el
titulo

Principales méritos de investigacion y/o
docencia

Profesor/a 31: Sanz Martos, Sandra
Ambito o area de conocimiento
Categoria

Doctorado

Acreditacion

Materias o asignaturas en las que
participara

54

Permanente 1 AGREGADO/A
Si Doctorado en Sociedad de la Informacion y el Conocimiento

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2010)
Acreditacion investigacion ( AQU, 2015)

Produccidn y distribucion multiplataforma
Storytelling: recursos narrativos

12

Linea de investigacion:
Tramos de investigacion: 2. Sexenio vivo: Si
Tramos docentes : 2

775 SOCIOLOGIA
Permanente 1 AGREGADO/A

Si Doctorado en Tecnologias de la Informacién, comunicacion y
medios audiovisuales

Si
Acreditacion lector ( AQU, 2018)
Acreditacién investigacion ( AQU, 2021)

Comunicacién y contenidos en social media

6

Linea de investigacion:
Tramos de investigacién: 1. Sexenio vivo: Si

040 BIBLIOTECONOMIA Y DOCUMENTACION

Permanente 1 AGREGADO/A

Si Doctorado en Sociedad de la Informacion y el Conocimiento
Si

Acreditacion lector ( AQU, 2020)

Comunicacidn persuasiva en medias digitales
Expresion oral y escrita
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Llengua i comunicacié

Créditos ECTS totales que impartird en el
titulo 18

Linea de investigacion:
Principales méritos de investigacion y/o | Tramos de investigacién: 1. Sexenio vivo: Si

docencia Tramos docentes : 3

5.2.b) Méritos docentes del profesorado no acreditado y/o méritos de

investigacion del profesorado no doctor
Nota previa: Esta dimension incluye la informacion del profesorado propio y profesorado experto profesional,

vinculado a la titulacion.

Profesorado doctor no acreditado. A continuacion se facilita el listado del profesorado, asi como enlace al
curriculum donde constan los méritos docentes y de investigacion del profesorado doctor no acreditado.

Nombre profesor/a

Afos de experiencia
docente
universitaria

Otros méritos docentes relevantes (Proyectos
de innovacidn docente , direccion académica o
subdireccion)

Enlace al
curriculum*

Foglia Romero, Efrain

18

Fundador y director de la Xarxa de Radios
Comunitaries de Barcelona. XRCB.cat

Miembro fundador de guifi.net

Fundador de Associacio Expansid de la Xarxa
Oberta, Exo.cat y director de proyectos culturales
en Barcelona.

18 afios de docencia en diversas Universidades y
Escuelas de Disefio: Universitat de Vic (2004-2019),
Universitat de Barcelona (2014-2019) y Escuela
Universitaria Elisava (2018-actualidad).

J/efrainfogll
et/

https://talent.uoc.ed
frain-foglia-r
mero.html

Tutora de Proyectos Finales del grado de disefio de la
Escuela Superior de Disefio (ESDI) de la Universitat
Ramén Llull (URL); Coordinadora académica de los
grados de disefio de ESDi y de UNIBA (UB); directora
académica del Master en Comisariado de Arte Digital
en ESDI. Miembro del comité de los procesos de
acreditacion del grado y del méster de ESDI. Miembro
de la comision de Calidad de ESDi, Responsable del
programa Docentia de evaluacién del profesorado del
grado y del Master de ESDI. Miembro del comité de
planificacion y gestién de los cursos de formacion

https://talent.uoc.edu/

es/ines-martins-maced

para el profesorado de UNIBA. Miembro del grupo de | o.html
Martins Macedo, Ines 15 |Evaluacién e Innovacion Docente de ECIC.
16 | Directora del Master en Disefio Grafico (EINA https://llucmassaguer
2010-actualidad) com/
https://talent.uoc.ed

Massaguer Busqueta, Maria de
Lluc

u/es/lluc-massaguer-
busqueta.html

Robbins , Jacqueline

1

N

Participacion en proyecto de innovacién docente
PENSA (Erasmus+)

https://talent.uoc.edu

es/jacqueline-robbins.h

55
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2 cursos para el Colegio oficial de doctores vy |[tml
licenciados en filosofia y letras y en ciencias de
Catalufia.

Miembro del equipo de expertos del European Centre
for Modern Languages “ICT-REV” que proporciona
talleres sobre el uso de la tecnologia en la ensefianza

de idiomas

Profesorado no doctor. A continuacion se facilita listado del profesorado y el enlace al curriculum donde
constan los méritos de investigacién del profesorado que no dispone del titulo de doctorado.

Participacion en |Numero de
Enlace al| Participacion en proyectos |proyectos de | publicaciones
Nombre profesor/a |curriculum* de investigacion investigacion- NOMERO |indexadas: N
https://talent.uoc.edu/e | PIPES (Participatory
s/laia-blasco-soplon.ht | Investigation of
Blasco Soplon, Laia ml Public Engaging Spaces) 1
Proyectos R+D+| Competitivos:
NanoMOOC
ECOA4LEARN
Otros proyectos competitivos
TANDEM
https://talent.uoc.edu/e Otros proyectos
Hopkins , Joseph s/joseph-hopkins.htm| | MQD_07 PODCAST 4 51

5.2.c) Perfil del profesorado necesario y no disponible y plan de contrataciéon
Las estimaciones sobre las necesidades de profesorado para la puesta en marcha del Grado en Comunicacién
permiten prever que no sera necesario el incremento de profesorado propio y experto profesional.

En lo relativo al personal docente de apoyo a la docencia, en el momento del disefio de Ia
asignatura/programa, se define el perfil en términos de requisitos: titulacion, experiencia académica y/o
profesional adecuados al ambito de la asignatura/programa, y otros méritos relevantes si cabe (acorde al
proceso PO11 del SGIQ).Se estima que este programa contard con 9 asociados y 205 profesores
colaboradores.

Cabe mencionar que el numero final de profesorado colaborador participante en la titulacién esta relacionado
con los estudiantes matriculados, de acuerdo a la ratio establecida ( ver apartado 6.1). El perfil del profesorado
colaborador necesario se determina cada curso y, a partir de la definicién de los perfiles académicos vy
profesionales previstos por los estudios, se inicia la convocatoria de seleccion, dando publicidad tanto en
medios publicos como en el propio sitio Web de la Universidad.

5.2.d) Perfil basico de otros recursos de apoyo a la docencia necesarios

Este programa cuenta con un modelo de tutoria que consiste en:

e Eltutor o tutora de inicio, que es la persona que, de forma individualizada, acoge, acompafia y guia
al estudiante durante el proceso de incorporacion al grado y también a lo largo de sus dos primeros
semestres. Orienta sobre la carga lectiva y adecuacion de las primeras matriculas, prepara al

56 20/03/2023


https://talent.uoc.edu/es/jacqueline-robbins.html
https://research.uoc.edu/opencms_portal2/opencms/ES/ri/investigadors/projectes/detall/list.html?idProject=2019/00227/001
https://research.uoc.edu/opencms_portal2/opencms/ES/ri/investigadors/projectes/detall/list.html?idProject=2013/00002/001
https://research.uoc.edu/opencms_portal2/opencms/ES/ri/investigadors/projectes/detall/list.html?idProject=2008/00080/001
https://research.uoc.edu/opencms_portal2/opencms/ES/ri/investigadors/projectes/detall/list.html?idProject=2007/00028/001

U Universitat Oberta uoc.edu
c de Catalunya

estudiante para la docencia y realiza un seguimiento exhaustivo del grupo asignado. Este programa
cuenta con 3 tutores de inicio.
e Eltutor o tutora de seguimiento, quien asesora al estudiante en relacién al disefio y especializacion
de su trayectoria curricular a partir del tercer semestre y hasta la graduacién. El grado cuenta con
10 tutores de seguimiento.
- Plan de accién tutorial
- <Como te acompaiia el tutor o tutora de la UOC?

- Personal de gestion de los estudios adscrito a este programa, compuesto por:

} Categoria segln | Nivel de titulacién/
Numero
Posicion convenio laboral | Experiencia en gestion
personas . o
uoc universitaria
Manager de Programa. 1 Técnico 1 Madster Universitario en
Planificacidon, control y seguimiento Marketing Digital. Licenciada en
de la viabilidad econdmica, el Ciencias de la Informacién y de
marketing, la comercializacidn, la la Comunicacidn
gestion académica de los programas y 27 afios
el aseguramiento de su calidad.
Coordinacién del equipo de técnicos
de gestion de programa.
Técnico de gestidn de programa. 1 Técnico 2 Licenciada en Publicidad y
Aseguramiento del desarrollo Relaciones Publicas
operativo de los programas 9 afios
(ejecucidn, revisidn y correccién) y su
gestion académica.
Administradora de estudios. 1 Técnico 3 Master Universitario en
Aseguramiento del funcionamiento Comunicacidén Corporativa,
de las actividades de investigacion, Protocolo y Eventos. Licenciada
docencia, transferencia y difusion en Comunicacién Audiovisual
desarrollados en el marco de los 13 afios
estudios.

- Equipo de gestion de la universidad: Permite dar respuesta a la gestion y organizacidn administrativa
de los diferentes programas. La gestion se realiza tanto en relacidn directa con los programas desde
diferentes equipos de gestion —Area de Servicios Académicos, Area de Biblioteca y recursos de
aprendizaje, Area de Planificacién y calidad, entre otros— como de forma indirecta en dmbitos como el
mantenimiento de los sistemas de informacién o los aspectos de gestidon econdmica.

- elinc: Ofrece_formacion y apoyo experto, técnico y pedagdgico para la actividad docente en la UOC.
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6. RECURSOS PARA EL APRENDIZAJE: MATERIALES E
INFRAESTRUCTURALES, PRACTICAS Y SERVICIOS

6.1. Recursos materiales y servicios

La UOC ofrece formacién a distancia y utiliza las tecnologias de la informacidon y la comunicacion (TIC) a través
de su Campus Virtual, para facilitar espacios, herramientas y recursos que permiten el desarrollo de la actividad
de aprendizaje, asi como informacion y realizacion de tramites.

En él, el aula virtual permite acceder a las asignaturas matriculadas y consultar su plan docente, recursos,
actividades, registro de resultados de evaluacidn, asi como facilitar la relacién entre profesorado y
estudiantado. Cuenta con dos espacios de comunicacidn basicos: el tablon del profesor y el foro.

La tipologia de aulas puede ser para:

= Asignaturas estandar: la accion docente sigue un plan de aprendizaje comun. La atencion se realiza
por medio de los buzones personales de cada estudiante, buzones grupales y la dinamizacién del
colaborador docente. El ratio de estudiantes por aula es de un maximo de 70.

= Asignaturas con especial dedicacién: priman los elementos de individualizacion de manera que cada
estudiante o grupos reducidos de estudiantes siguen un itinerario de aprendizaje diferenciado. La ratio
de estudiantes se propone de un maximo de 50 por aula. En asignaturas de Proyectos, es
recomendable no superar los 40 estudiantes por aula.

= TF precisa realizar un trabajo de seguimiento y tutoria individualizado y personalizado. La ratio de
estudiantes por aula en estas asignaturas es de 10 a 15 como maximo, siendo cominmente inferior a
10.

Para mas informacion consultar:

‘"

- ‘Por qué la UOC?
- El aula y el campus virtual

Los estudiantes cuentan ademas, con los siguientes servicios:

- Biblioteca
- Servicios de informacion y orientacién para estudiantes:
- Guia del estudiante
- Contacto y sedes
- Servicios de atencidn a los estudiantes. Video ¢Cémo te atenderemos si tienes dudas?
- Tutoria personalizada:
- Plan de accidn tutorial
- iCOmo te acompaiia el tutor o tutora de la UOC?
- Atenciodn a estudiantes con discapacidad
- Servicios de ori . fesi
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6.2 Procedimiento para la gestidn de las practicas académicas
externas

La informacion sobre cémo se gestionan las practicas académicas externas en la universidad se encuentra en el
siguiente enlace:

6.3. Prevision de dotacién de recursos materiales y servicios

Las estimaciones sobre las necesidades de recursos materiales y servicios para la puesta en marcha del Grado
en Comunicacién permiten prever que se dispondra de la dotacidén necesaria cuando se inicie la imparticidn del
titulo.
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7. CALENDARIO DE IMPLANTACION

7.1. Cronograma de implantacion del titulo

El titulo esta implantado desde el curso 2009-2010, la tabla muestra solo el curso y semestre de implantacion
de las nuevas asignaturas propuestas.

Curso lectivo 2023-2024

Semestre 1 Semestre 2

Estrategia y gestion de la marca
Taller de fotografia publicitaria Informacidn y expresidén sonora
Taller de fotografia documental y fotoperiodismo

6 ECTS 18 ECTS

El despliegue de las asignaturas optativas quedara sujeto al volumen de estudiantes que accedan al programa.
En el proceso de seguimiento del programa, y en funcién del nimero de matriculados y su ritmo de estudio, se
determinara qué asignaturas se desplegaran el curso siguiente.

7.2 Procedimiento de adaptacion

La implantacién de éste plan de estudios supuso la extincién de la Licenciatura de 22 ciclo en Comunicacion
Audiovisual con cédigo de Registro: 3065000 y Licenciatura 22 ciclo en Publicidad y Relaciones Publicas con
codigo de Registro 3042000, la adaptacion al nuevo plan de estudios se llevara a cabo segun tabla de
equivalencias recogida en el anexo llI.

7.3 Enseinanzas que se extinguen

No aplica.
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8. SisTEMA INTERNO DE GARANTIA DE LA CALIDAD

8.1. Sistema Interno de Garantia de la Calidad

El centro UOC de la Universidad dispone de la acreditacion institucional, tal y como puede comprobarse en el
RUCT:

Registro de Universidades, Centros vy Titulos (RUCT) - Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte

(educacion.gob.es)

Puede consultarse el sello de certificacion del Sistema Interno de Garantia de Calidad, asi como el Manual del
Sistema en este enlace:

Sistema de garantia interna de la calidad - Calidad - UOC

Se puede consultar el informe realizado por AQU para la certificacion del Sistema en este otro enlace:

Llista universitats | AQU - Agéncia per a la Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya

8.2. Medios para la informacién publica

Portal de la UOC: es el principal canal de informacidn publica de la la universidad
Web de presentacion de los Estudios: con informacion sobre su equipo docente y de gestion, su oferta

formativa y la investigacion y transferencia en la que se trabaja

Portal de transparencia

Espacio web para las titulaciones: el contenido publico de cada titulacion muestra la informacién relativa a
cada titulacion en concreto.

Campus Virtual de la UOC: todos los estudiantes que se matriculan en la UOC o que solicitan el acceso
disponen de acceso al Campus Virtual, donde en el espacio Trdmites encuentran toda la informacidn sobre las
gestiones académicas.

Canal UOC de YouTube:. Los Estudios de Ciencias de la Informacién y de la Comunicacion cuentan con una lista
de reproduccion especifica .

Ademas se fomenta la presencia en las redes sociales:
— Blog ECIC

— Twitter ECIC

— Facebook ECIC

— LinkedIn ECIC

El repositorio institucional de documentos abiertos 02, es también un sistema para publicar y difundir los
trabajos finales de estudiantes.

Espacio Calidad: muestra la informacién relativa a la calidad de las titulaciones (indicadores de resultados
académicos y satisfaccion; perfil del profesorado e indicadores de calidad de la actividad docente y de
investigacidn; informes internos y externos de evaluacion de las titulaciones).
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ANEXo |. PRACTICAS

El Practicum es una asignatura optativa del plan de estudios del grado de Comunicacion de 12 ECTS que esta
fundamentalmente orientada a la integraciéon de los conocimientos tedricos y practicos adquiridos. En el
Practicum el estudiante podrd aplicar, con criterio profesional, creativo e innovador, las competencias
adquiridas a lo largo de su formacidon en el Grado de Comunicacion en el desarrollo de una actividad o proyecto
profesional real.

Con el fin de dar respuesta a las diferentes situaciones personales y profesionales de nuestros estudiantes, se
ofrecen diferentes opciones de practicas: practicas en empresas externas, practicas virtuales en entornos
colaborativos, e implementacidn de un proyecto practico / emprendedor.

Opcion 1. Practicas en empresas: Los estudiantes que opten por la modalidad de practicas en empresas
externas realizaran un periodo de actividad profesional (presencial, semipresencial o no presencial) en una
empresa que haya firmado un convenio de practicas curriculares con la universidad. Este convenio incluird en
todos los casos un plan formativo en el que se especifican los objetivos y condiciones de las practicas. Las
practicas en empresas externas se llevan a cabo dentro del marco temporal docente de la asignatura.

Los estudiantes podran optar por llevar a cabo las practicas en su lugar de trabajo,siempre que éstas estén
claramente orientadas a la implementacién de un proyecto de innovacidon, emprendeduria o mejora de su
entorno profesional. Esta alternativa tiene como finalidad fomentar aptitudes innovadoras e impulsar el
crecimiento profesional del estudiantado en su contexto laboral.

Durante la realizacidn de las practicas el estudiante contara con el apoyo y la orientacién de un tutor externo
(que es la persona de referencia formalmente vinculada a la empresa o institucién donde tienen lugar las
practicas) y con el apoyo y la orientacién personalizada de un docente experto en el drea de conocimiento
concreta donde se inscriben las practicas.

Opciodn 2. Practicas en entornos virtuales colaborativos: Los estudiantes que hayan optado por esta modalidad
de practicas la realizaran en el marco de un entorno virtual de trabajo colaborativo. Las practicas virtuales se
llevan a cabo dentro del marco temporal docente de la asignatura. Al iniciar la asignatura, el estudiante se
incorpora a un equipo de trabajo con el que interactia de manera remota en el disefio, desarrollo e
implementacion de proyectos comunicativos reales La UOC cuenta con un entorno virtual propio
especialmente disefiado para la realizacién de practicas virtuales en el ambito de la comunicacién.). Durante
todo el desarrollo de las practicas el estudiante contara con el apoyo y la orientaciéon personalizada de un
docente experto en el drea de conocimiento concreta en la que se inscriben las practicas.

En el plan de estudios del grado se establecen los requisitos de formacidn necesarios para que el estudiante
pueda formalizar la matricula correspondiente a las practicas. Asimismo, la universidad pone a disposicion del
estudiantado, a través de diferentes canales y medios (Portal UOC, tutoria, herramienta de solicitud de
practicas, entre otros canales), informacién completa y actualizada sobre el proceso especifico que hay que
seguir para solicitar y matricular esta asignatura, seleccionar la modalidad de practicas, y elegir o proponer un
centro de practicas. Concretamente, la informacion detallada sobre como se gestionan las practicas académicas
externas en la universidad se encuentra en el siguiente enlace:

Las practicas cuentan con un amplio equipo profesional dedicado a la gestion de las practicas y a su
seguimiento académico. La gestidn de las practicas, incluido el proceso de gestidon de convenios, lo realizan
equipos técnicos de gestidon programas de los Estudios y del drea de practicas y movilidad de la universidad. El
seguimiento académico de la asignatura lo realiza un equipo docente formado por una profesora del equipo
propio, el equipo de profesores colaboradores vinculados a la asignatura, y una profesora asociada de soporte
transversal a las practicas en los Estudios.
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Desde el segundo semestre del curso 2016 (20162), 314 centros han publicado ofertas de practicas
curriculares para estudiantes del Grado de Comunicacion. De estos, 9 centros de practicas tienen un acuerdo
estable de colaboracién (convenio marco) y 305 han tenido convenios individuales de cooperacién educativa
que se firman de manera individual.
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ANEXO ll. CRITERIOS PARA EL RECONOCIMIENTO DE LA
EXPERIENCIA PROFESIONAL

ROL
PROFESIONAL

ASIGNATURAS CONVALIDABLES
(Hasta un maximo de 36 ECTS)

REQUISITOS

Documentacion

Redactor
periodistico /
editor
periodistico / jefe
de seccién en un
medio de
comunicacion.

Lengua y comunicacion
Expresidn oral y escrita
Introduccidn al periodismo
Ejercicio de la profesion
periodistica

Técnicas de redaccion
periodistica

Practicum

Minimo de 2 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Guionista /
presentador /
productor de pro
gramas
periodisticos
audiovisuales

Lengua y comunicacion
Expresidn oral y escrita
Introduccidn al periodismo
Ejercicio de la profesidn
periodistica

Guidn audiovisual
Practicum

Minimo de 2 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Fotoperiodista

Introduccion al periodismo
Ejercicio de la profesion
periodistica

Taller de fotografia documental y
fotoperiodismo

Practicum

Minimo de 2 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Director de
cuentas /
responsable de
tareas
estratégicas o de
produccion en
proyectos
publicitarios.

Introduccidn a la publicidad
Sistemas y procesos de la
publicidad

Direccion de cuentas y
planificacidn estratégica
Practicum

Estrategia y gestion de la marca

Minimo de 3 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Director de arte /
responsable de
tareas creativas
en proyectos

Introduccidn a la publicidad
Sistemas y procesos de la
publicidad

Creatividad publicitaria

Disefio visual y expresion grafica

Minimo de 3 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
completo o periodo

Autoinforme de la
actividad profesional
desarrollada en el ambito
del perfil

solicitado.

e Original o fotocopia del
certificado oficial

de vida laboral. En caso
de trabajador

auténomo o por cuenta
propia, original o
fotocopia del certificado
de la Tesoreria

General de la Seguridad
Social en el

régimen especial
correspondiente y
facturas como proveedor
de servicios
profesionales en el
ambito del perfil
solicitado.

e Certificado firmado por
la empresa que

acredite la experiencia
profesional

desarrollada. En caso de
trabajador

auténomo el certificado
puede ser emitido

por el principal cliente.

e 5 ejemplos de trabajos
realizados por el
solicitante en el perfil
solicitado (formato

PDF, showreel o web). Si
la autoria no

consta en los ejemplos,
ésta deberd estar

publicitarios T, proporcionalmente certificada por la empresa
Direccién de arte / cliente.
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Practicum
Taller de fotografia publicitaria

equivalente en caso de
tiempo parcial.

Redactor
publicitario /
responsable de
tareas creativas
en proyectos
publicitarios

Introduccién a la publicidad
Sistemas y procesos de la
publicidad

Creatividad publicitaria

Taller de redaccién publicitaria
Comunicacién persuasiva en
medios digitales

Practicum

Minimo de 3 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Planificador de

Introduccidn a la publicidad
Sistemas y procesos de la
publicidad

Direccidon de cuentas y
planificacion estratégica

Minimo de 3 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo

Teoria y practica de montaje
audiovisual
Practicum

medios Comunicacién persuasiva en completo o periodo
publicitarios medios digitales proporcionalmente
Planificacion de medios equivalente en caso de
publicitarios tiempo parcial.
Practicum
Estrategia y gestion de la marca
Cultura de la imagen Minimo de 3 afios de
Introduccidn al sector experiencia profesional
. audiovisual acreditada a tiempo
Realizador o . ,
. Realizacién audiovisual completo o periodo
audiovisual

proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Disefiador visual

Cultura de la imagen

Disefo visual y expresion grafica
Infografia y visualizacién
Practicum

Minimo de 2 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Técnico / editor
de video y sonido

Disefio y creacién sonora
Informacidn y expresidon sonora
Montaje audiovisual

Guion audiovisual

Practicum

Minimo de 2 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Director /
responsable de

Cultura de la imagen
Audiencias y consumos

Minimo de 3 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
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de contenidos
audiovisuales

Introduccidn al sector
audiovisual

Guion audiovisual
Produccidn y distribucidn
multiplataforma
Practicum

completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Cultura de la imagen
Introduccién al sector
audiovisual

Minimo de 3 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo

director / de
comunicacion
integral
corporativa

Sistemas y procesos de las
relaciones publicas

Técnicas de relaciones publicas
Direccion de cuentas y
planificacidn estratégica
Practicum

Estrategia y gestion de la marca

Productor Proyectos audiovisuales completo o periodo
audiovisual Montaje audiovisual proporcionalmente
Produccidn y distribucién equivalente en caso de
multiplataforma tiempo parcial.
Practicum
Empresa y marketing
Lengua y comunicacion
Introducciodn a las relaciones Minimo de 3 afios de
Executive / publicas experiencia profesional

acreditada a tiempo
completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Responsable de
comunicacion
corporativa
especializado en
organizacion de
eventos

Lengua y comunicacion
Introduccidn a las relaciones
publicas

Sistemas y procesos de las
relaciones publicas

Técnicas de relaciones publicas
Organizacion de eventos y
protocolo

Practicum

Minimo de 3 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

Responsable de
comunicacion
corporativa con
el titulo de
técnico en
Relaciones
Publicas para la
Escuela Superior
de Relaciones
Publicas de
Barcelona (ESRP)

Lengua y comunicacion
Introduccion a las relaciones
publicas

Sistemas y procesos de las
relaciones publicas

Técnicas de relaciones publicas
Organizacion de eventos y
protocolo

Practicum

Minimo de 3 afios de
experiencia profesional
acreditada a tiempo
completo o periodo
proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.

En este perfil la

presentacion del titulo de

técnico en Relaciones
Publicas por la Escuela
Superior de Relaciones
Publicas de Barcelona
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(ESRP) exime al candidato
de presentar ejemplos de
trabajos realizados por el
solicitante. La demds
documentacion sigue
siendo requerida.

Responsable de
comunicacién /

Lengua y comunicacion
Expresion oral y escrita
Introduccion a las relaciones
publicas

Minimo de 3 afios de
experiencia profesional

comunicacion

créditos)

Disefo visual y expresion grafica
(6 créditos)

Practicum

asesor en el . acreditada a tiempo
. Sistemas y procesos de las ,
ambito de la . S completo o periodo
L relaciones publicas .
comunicacion . . proporcionalmente
. Comunicacidn politica e ;
politica e e equivalente en caso de
institucional institucional tiempo parcial
Lobbismo y grupos de influencia Pop '
Practicum
. Minimo de 3 afios de
Cultura de la imagen L .
-, experiencia profesional
Introduccidn al sector . .
. . acreditada a tiempo
Guionista audiovisual ,
- ., - completo o periodo
audiovisual Guion audiovisual )
. . proporcionalmente
Storytelling y recursos narrativos .
. equivalente en caso de
Practicum . .
tiempo parcial.
Introduccion al periodismo (6
créditos) Minimo de 2 afios de
) Ejercicio de la profesion experiencia profesional
Grafista / J N i . P . p_
. ] periodistica (6 créditos) acreditada a tiempo
infografista en un Infografia y visualizacién (6 completo o periodo
medio de 5 ¥ P P

proporcionalmente
equivalente en caso de
tiempo parcial.
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ANEXO lll. ADAPTACION DE LOS ESTUDIANTES PROCEDENTES DE
PLANES DE ESTUDIO EXISTENTES

La implantacién de éste plan de estudios supone la extincion de la Licenciatura de 22 ciclo en Comunicacion
Audiovisual con cédigo de Registro: 3065000 y Licenciatura 22 ciclo en Publicidad y Relaciones Publicas con
codigo de Registro 3042000, la adaptacién al nuevo plan de estudios se llevara a cabo segun la siguiente tabla
de equivalencias.
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(*) A partir del tramite de modificacion (2022)

Licenciatura Publicidad y RP | Caracter | Créditos | Grado de Comunicacion Grado de Comunicacioén (*) | Caracter | Créditos
Inglés y comunicacion (0] 4,5 Idioma moderno l:Inglés Inglés B2.1 B 6
Idioma moderno Il:Inglés Inglés B2.2 (0] 6
Teoria y técnicas de las
Relaciones Publicas | + Teoria T 5 Introduccion a las relaciones Introduccion a las relaciones 0 6
técnicas de las relaciones publicas publicas
publicas Il
Publicidad y Relaciones Introduccioén a las relaciones
. P 6 . (6] 6
Publicas Il publicas
. . i - . Tall iovisual
Arte y estética digital P 4.5 Estética digital y media art a er‘de audiovisua P 6
experimental
Comunicacion de crisis P 4.5 Comunicacion de crisis ggrcn;umcamon de crisis | P 6
Comunicacién del patrimonio Comunicacién del patrimonio
P 45 P 6
cultural cultural
Comunicacion e informacion P 6 Introduccién a la Introduccién al sector o 6
audiovisuales | comunicacion audiovisual audiovisual
cacién e inf "
Con.1un.|ca0|on © informacion P 6 Expresion audiovisual Cultura de la imagen O 6
audiovisuales Il
Comunicacioén persuasiva en Comunicacion persuasiva en | Comunicacion persuasiva en
. L P 6 . . ) o P 6
los medios digitales medios digitales medios digitales
Comunicacién politica y de Comunicacion politica e Comunicacion politica e
N - P 4,5 N N P 6
instituciones Publicas institucional institucional
Creatividad publicitaria | T 5 Creatividad publicitaria | P 6
Creatividad publicitaria Il T 5 Creatividad publicitaria Il Creatividad publicitaria P 6
Direccion de cuentas P 4,5 Direccion de cuentas D|re(.:(.:|onltlie cuent;j\s.y P 6
planificacion estratégica
Disefio visual P 45 D|§e.>no visual y expresion D|§§no visual y expresion 0 6
grafica grafica
Economia de la empresa P 6 Introduccioén a la empresa Empresa y marketing B 6
Estrategias de produccion y Produccion y Distribucion Produccion y Distribucion
NP . P 4,5 . . P 6
distribucion multiplataforma multiplataforma multiplataforma
Estr.uct.ura del sistema P 45 Estr.uct.ura del sector o 6
audiovisual audiovisual
EtICE.l y regl.men jurld’ICC.) de la P 6 Derecho de la publicidad Reglmgn JLfrlldlco de la B 6
publicidad i las R. Publicas comunicacion
Fundamentos de tecnologia Tecnologia de los medios
S P 4,5 L (0] 6
audiovisual audiovisuales
Investigacio de mercats | P 4,5 Investigacion de mercados P 6
La era de la informacion y los (0] 4,5 Estructura de la Comunicacién | Comunicacion y sociedad B 6

medios de comunicacion
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Lengua.ue, .e'xpre3|on y 8 Lengua y Comunicacion Lengua y Comunicacién
comunicacion
. C . - Taller de redaccioén
Lenguaje publicitario 4,5 Lenguajes publicitarios publicitaria
Lobbismo y grupos de influencia 4,5 .LObeSI'T:IO y grupos de !_obblsn"\o y grupos de
influencia influencia
Marketing, distribucion y e L
Publicidad audiovisual 4,5 Distribucién audiovisual
Marketing | 6 Fundamentos del marketing Empresa y marketing
Marketing Il 6 Direccion de marketing
Medios de comunicacion digital 4,5 Introduccioén al periodismo
Planificacién y medios 5 Fundamentos de la Planificacion de medios
publicitarios | planificacion de medios publicitarios
Planificacion y medios e ) Planificaciéon de medios
S 5 Planificacion de medios S
publicitarios Il publicitarios
Protocolo y organizacion de 45 Organizacion de eventos y Organizacion de eventos y
eventos ’ protocolo protocolo
Psicologia de la comunicacion 4,5 Psicologia de la Comunicacion
Publicidad y Relaciones 6 |introduccion a la publicidad Introduccion a la publicidad
Publicas |
Redaccion periodistica 4,5 Redaccion periodistica Tec.mc’as. de redaccion
periodistica
Sistemas y procesos de la 5 Sistemas y procesos de las Sistemas y procesos de las
Publicidad y de las R.P. | relaciones publicas relaciones publicas
Sistemas y procesos de la 5 Sistemas y procesos de las Sistemas y procesos de las
Publicidad y de las R.P. Il relaciones publicas relaciones publicas
Sociologia de la comunicacion 5 Sociologia de la Comunicacion | Comunicacion y sociedad
de masas
. s - tencias Tl
Técnicas de edicion electronica 4,5 Compe.encllés Cen
Comunicacion
Teori | icacion y | C . s
‘eonadglacomunwaaony a 5 Teorias de la Comunicacién Teorias de la comunicacién
informacion
Teoria y técnicas de las 5 Técnicas de relaciones Técnicas de relaciones
Relaciones Publicas Il publicas publicas
Practicum | 6 Practicum
Documentaci6 audiovisual 4,5 Fuentes de |.n’forrr.1a.0|on y
documentacion digital
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(*) A partir del tramite de modificacion (2022)

Licenciatura CAV Caracter |Créditos |Grado de Comunicacion Grado de Comunicacion (*) Caracter [Créditos
Inglés y comunicacion (0] 4,5 Idioma moderno Il:Inglés Inglés B2.1 (0] 6
Idioma moderno l:Inglés Inglés B2.2 (0] 6
Derecho de la informacién T 4,5 Reglmgn Jl{tldlco dela Reglmvlen Jgtldlco dela o} 6
comunicacion comunicacion
Etica y régimen juridico de la T 45 Régimen juridico de la
comunicacion ’ comunicacion
Arte interactivo P 4,5 Estética digital y media art Taller de audiovisual experimental P 6
Corr.1ur?|ca0|on y informacion p 6 Intrgdu.cmon a la comunicacion Introduccién al sector audiovisual 0 6
audiovisuales | audiovisual
C°”."“’T'°a°'°” y informacion P 6 Expresién audiovisual Cultura de la imagen (0] 6
audiovisuales |
Sistemas de audio digital P 4.5 Disefio y creacién sonora Disefio y creacion sonora P 6
Disefio multimedia P 4,5 DI??nO visual'y expresion Disefio visual y expresion grafica (0] 6
grafica
Estrategias de produccion y Produccion y distribucién Produccion y Distribucion
N . P 4,5 ) ) P 6
distribucién multiplataforma multiplataforma multiplataforma
Estr.uct.ura del sistema T 4,5 Estr_uct.ura del sector Estructura del sector audiovisual P 3
audiovisual audiovisual
Fundamentos de busqueda y P 6 Busqueda y recuperacion de la | Fuentes de informacién y o 6
recuperacion de informacion informacién documentacion digital
Fundamentos de tecnologia Tecnologia de los medios
L T 4,5 L (0] 6
audiovisual audiovisuales
Ges.tlon de una empresa T 4,5 Introduccion a la empresa Empresa y marketing (0] 6
audiovisual
Guiodn audiovisual - T T 6 Guion audiovisual Guién audiovisual (0] 6
L. la inf iony | L C .
a e.'a delain ormacp’n ylos O 4.5 Estructura de la comunicacion | Comunicacion y sociedad (0] 6
medios de comunicacion
engua_ue, tla’xpresmn y P 8 Lengua y comunicacioén Lengua y Comunicacion (0] 6
comunicacion
Marlfe.tlng, dISt.nbl.mon y P 4,5 Distribucion audiovisual P 3
publicidad audiovisual
Medios de comunicacion digital O 4,5 Introduccién al periodismo (0] 6
Narrativa audiovisual T 6 Narrativa audiovisual Storytelling y recursos narrativos (0] 6
- - - . Periodismo de investigacion y
Periodismo digital P 4,5 Periodismo digital P 6
datos
Produccion audiovisual T 4.5 Produccion audiovisual Proyectos audiovisuales (0] 6
Propiedad intelectual en el P 45  |Propiedad intelectual P 3
audiovisual
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Psicologia de la comunicacion

4,5

Psicologia de la comunicacion

Audiencias y consumos

Realizacion audiovisual

4,5

Realizacion audiovisual

Realizacion audiovisual

Sociologia de la comunicacion
de masas

Sociologia de la comunicacion

Comunicacion y sociedad

Técnicas de edicion electronica

4,5

Competencias TIC en
Comunicacién

Teoria de la comunicacién y la
informacién

Teorias de la comunicacion

Teorias de la comunicacién

Teoria y practica del montaje
audiovisual

4,5

Teoria y practica del montaje
audiovisual

Montaje audiovisual

Video digital de creacion

4,5

Video de creacion

Taller de audiovisual experimental

Cine y video de animacién

4,5

Animacioén

Documentacié audiovisual

4,5

Fonts d'informacié i documentacio
audiovisual
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